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1. Resumen

L a presente investigacion tiene como objetivo desarrollar una editorial de disefio
grafico eilustracion orientada a la creacion de contenidos visual es educativos para la
concientizacion socia sobre la hambrunay la seguridad alimentaria en la ciudad de Machala.
El estudio surge a partir de la problematica de la desnutricion infantil y lalimitada efectividad
de los material es educativos tradicionales, |0s cuales no siempre logran captar la atencion ni

facilitar la comprension del publico.

Para abordar esta situacion, se plantea una propuesta que integra el disefio grafico, la
comunicacion visual y el uso de herramientas digitales, destacando la creacion de la aplicacion
interactiva ALIMASTER, lacual incorporajuegos didacticos que fomentan el aprendizaje sobre
habitos alimenticios saludables en nifios. La investigacion se desarrolla bajo un enfoque
metodol6gico mixto, utilizando técnicas como encuestas, entrevistas y grupos focales para

identificar necesidades, percepcionesy niveles de comprension del publico objetivo.

Como resultado, se propone unalineade productos editoriales compuesta por materiales
ilustrados, infografias y contenidos digitales disefiados bajo principios de claridad, pertinencia
cultural y aprendizaje significativo. En conclusion, el proyecto demuestra que el disefio gréfico,
combinado con recursos tecnoldgicos, puede convertirse en una herramienta efectiva para
fortalecer la educacion nutricional y contribuir a la concientizacion social, alinedndose con €l

Objetivo de Desarrollo Sostenible 2: Hambre Cero.
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2. Abstract

Thizs research on the “Development of a graphic desizn and illustration publishing house
for the creation of vizual content aimed at raizing social awareness about famine and food
security in the city of Machala™ addresses the problem of child malmutrition and the limited
effectiveness of traditional educational matenials related to food secunty. Many of these
resources lack attractive, didactic visual elements that facilitate comprehension and information
retention among children and families.

The general objective of the research was to develop a graphic design and illustration
publishing house focused on creating visual educational and awareness-rasing content about
famine and food security. The study employed a2 mixed-methods approach, using surveys,
mterviews, and focus groups to cellect information from the target audience.

As the main outcome, an editorial proposal was designed consisting of dlustrated
materials, mfogpraphics, and interactive digital resources, including the educational app
ALIMASTEE, aimed at strengthening learning about healthy eating habits through visual

experiences and playful, dynamic activities.

In conclusion, the project demonstrates that graphic design, illustration, and technological
resources can serve as effective tools to remforce nuiritional education and raise social
awareness about food secunty, contributing fo the achievement of Sustainable Development
Goal I: Zero Hunger.

Translated by: Juan Pablo Quezada Rosales.
Docente ISTS-CIS.
CODE0912

0995127721
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3. Planteamiento del Problema

Ladesnutricion cronicainfantil en Ecuador sigue siendo una problematica estructural:
segun lamas reciente encuesta del Instituto Nacional de Estadisticay Censos (Herrera, 2024),
la prevalencia de desnutricion cronica en menores de 2 afios se sitia en 19,3 %; incluso
cuando algunas politicas buscan revertir esta tendencia, los indicadores muestran que
aproximadamente uno de cada cinco nifios pequefios sufre deficiencias nutricionales criticas

(Unicef, 2024)

Ademés, un informe reciente de seguridad alimentaria revela que 2,6 millones de
personas —alrededor del 14 % de la poblacion analizada— enfrentan inseguridad alimentaria
agudaen €l pais, lo que evidencia que el problema no solo afectaalainfanciasino a hogares
enteros (Food and Agriculture Organization, 2025). Estos datos subrayan la urgencia de
intervenir con estrategias efectivas haciael cumplimiento del Objetivo de Desarrollo

Sostenible 2 (Fao, 2013)

A pesar de lamagnitud del problema, las iniciativas de educacion nutricional dirigidas
anifiosy familias presentan debilidades que limitan su efectividad. En muchos casos los
material es educativos carecen de un disefio visual atractivo, claro y adaptado culturalmente, lo
que dificulta que los mensajes sobre alimentacion saludable sean comprendidos y recordados.
Estudios sobre disefio educativo muestran que el uso de gréficos, ilustracionesy comunicacion
visual apropiada incrementa significativamente laretencion y comprension en poblacion
infantil (Rivas, 2023)Al no incorporar este enfoque, los programas de nutricion pierden una

herramienta fundamental paratransformar hébitos alimenticios de forma sostenible.
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L as causas de esta deficiencia estan vinculadas a una baja priorizacién del disefio
educativo dentro de las politicas publicas de nutricion, falta de recursos destinados a
materiales didacticos bien elaborados y |a escasez de profesional es capacitados en disefio
gréfico educativo aplicado a salud nutricional. Ademés, la produccion de material gréfico
demandainversion adicional que muchas instituciones no estan dispuestas a asumir. Como
consecuencia, lainformacion nutricional suele presentarse en formatos poco amigables, lo que
reduce su impacto real. Esto fragilizalos esfuerzos por reducir la desnutricion crénicay
perpetia ciclos de vulnerabilidad, afectando € desarrollo fisico, cognitivo y socia de nifiosy

nifias en edad temprana.

Por otra parte, existe una evidente carencia de investigacion reciente en Ecuador que
combine explicitamente el disefio visua educativo con estrategias para mejorar habitos
alimenticios en e marco del Hambre Cero. Las blsquedas en repositorios académicos
nacionales e internacionales muestran que la mayoria de estudios se enfocan en aspectos
econémicos, produccion de alimentos o cobertura de servicios, dejando de lado € papd de la
comunicacion visual como herramienta de cambio de comportamiento (Envera, 2030)Esto
evidencia unalagunainvestigativa que limita el desarrollo de soluciones integrales. Por ello es
pertinente realizar un estudio que explore como un enfoque de disefio visual educativo adaptado
al contexto ecuatoriano puede contribuir al mejoramiento de la nutricion infantil y al

cumplimiento del ODS 2.



4. Tema

Desarrollo de una editorial de disefio grafico e ilustracion parala creacion de
contenidos visual es orientados a la concientizacion social sobre lahambrunay la seguridad

aimentaria en la ciudad de Machala.

23
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5. Eleccion deLineay Sublinea de I nvestigacionL inea de investigacion
5.1.Linea deinvestigacion
LINEA 12: Desarrollo y gestion de emprendimientos e innovacion
5.2.Sublinea de investigacion
SUBLINEA: Disefio gréfico y gestion en lainnovacion
5.3.0bjetivo de Desarrollo Sostenible

ODS 2. HAMBRE CERO

El proyecto se alinea con €l Objetivo de Desarrollo Sostenible 2: Hambre Cero, a
contribuir alaconcientizacion socia y ala educacion nutricional mediante la creacion de una
editorial de disefio grafico e ilustracién orientada a comunicar, de formaclaray accesible,
informacion sobre la seguridad alimentaria, la alimentacion saludable y la prevencion de
problematicas asociadas como la desnutricién infantil. Esta propuesta se vincula con la meta
2.1, al apoyar acciones de sensibilizacion que promuevan €l acceso y laimportancia de una
alimentacidn adecuada, y con lameta 2.2, a reforzar la prevencion de todas las formas de
mal nutricién mediante estrategias comuni cacional es que impulsen educacion alimentariaen €l

contexto ecuatoriano, particularmente en la ciudad de Machala.

5.4.Programa de I nvestigacion

El programa de investigacion seleccionado se vincula directamente con el proyecto, ya
gue plantea como propdésito central que, para 2030, se logre poner fin a hambre y asegurar el
acceso de todas las personas, en especial |as personas pobresy en situacion de vulnerabilidad,

incluidos los lactantes, a una alimentacion sana, nutritivay suficiente durante todo €l afio.
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En coherencia con este enfoque, lainvestigacion propone la creacién de una editorial de
disefio gréfico e ilustracion orientada a la concientizacion social sobre la hambruna y la
seguridad aimentaria, mediante mensges ilustrados y materides visuales educativos
(cuadernillos, infografias y piezas digitales) que faciliten la comprensién de contenidos y
refuercen précticas de aimentacion responsable. De esta manera, €l proyecto aporta al
cumplimiento del programa a fortalecer la comunicacion educativa y la sensibilizacion
comunitaria, promoviendo una cultura informada sobre nutricion y seguridad alimentaria en €l

contexto ecuatoriano.

6. Justificacion

La presente investigacion se enmarcaen laLinea 12: Desarrollo y gestion de
emprendimientos e innovacion y en la sublinea Disefio grafico y gestién en lainnovacion,
porque propone la creacion de una editorial de disefio gréfico e ilustracién concebida como un
emprendimiento creativo orientado ala produccién de contenidos visuales sobre hambrunay
seguridad alimentaria en la ciudad de Machala, en la cual se implementara conocimientos de
disefio grafico que permitan el desarrollo de una propuesta innovadora con materiales ludicos

educativos.

En Ecuador ya existen proyectos donde el disefio se articula con la educacion alimentariay la
seguridad alimentaria; por iemplo, (Galan, 2014) desarrolla unaintervencion gréficaintegral
paratalleres de alimentacion saludable y huertos comunitarios, y (Salazar, 2020) disefian un

producto multimedia sobre alimentacién saludable con productos andinos.
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Estos antecedentes demuestran que el disefio puede aportar de maneradirectaa procesos
educativos y comunitarios vinculados con la nutricion y la seguridad alimentaria, por 1o que la
propuesta de una editorial especializada se gjusta plenamente a la linea de investigacion a

combinar innovacion, emprendimiento y disefio aplicado a una problemética social concreta.

En e plano académico y profesional, la relevancia del estudio se refuerza porque se
sumaaun conjunto de trabajos ecuatorianos donde €l disefio gréfico se utilizacomo herramienta
para promover la alimentacién saludable y prevenir problemas asociados. (Cepeda, 2020) , por
giemplo, disefia material multimedia para fomentar habitos de alimentacién adecuados en
escolares, mientras que (Madrid, 2022), con el proyecto “NUVI, nutricién y vida”, muestra
como un sistema de disefio aplicado a vajillay comunicacion visual puede apoyar una dieta

saludable en contextos cotidianos.

En esa misma linea, los aportes (Galan, 2014) y (Cepeda, 2020) sobre seguridad
alimentariavinculadaalos Objetivos de Desarrollo Sostenible evidencian € rol del disefio como
mediador entre la informacion técnicay las comunidades. Tu trabajo contribuye a este campo
al proponer una metodol ogia especifica desde e disefio editorial y lailustracion, generando un
modelo que puede ser replicado en futuras investigaciones y que, profesionalmente, abre un
nicho de servicios editoriales especializados en comunicacion de seguridad alimentaria para

instituciones publicas, organizaciones sociales y proyectos comunitarios.

Desde el ambito cultural, lainvestigacion se justifica porque buscavisibilizar, mediante
imagenes y narrativas visuales, las realidades de la hambruna, lainseguridad alimentariay las

préacticas alimentarias locales.
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Estudios sobre seguridad alimentaria en Ecuador muestran que, a pesar de la
disponibilidad de alimentos, muchos hogares enfrentan dificultades de acceso por factores
econdmicos y sociaes. Una editorial centrada en estas teméticas puede recuperar la memoria
alimentaria local, revalorizar productos propios del territorio y apoyar la construccion de una
culturavisual que vinculeidentidad, alimentaciony derechos. Al trabajar con recursos gréficos
cercanos a contexto de Machala, se fomenta el reconocimiento de los alimentos locales y de
las practicas culturales que pueden contribuir a una mejor nutricién, especialmente en nifias,

nifiosy jovenes (Ortega, 2022).

En el ambito social, € proyecto responde a los niveles preocupantes de inseguridad
alimentaria presentes en el pais, sefialados en informes nacionales e internacionales que alertan
sobre la dificultad de amplios sectores de la poblacién para acceder a una alimentacion

adecuada.

L as experiencias ecuatorianas de disefio orientado a la educacién nutricional muestran
gue los material es visual es bien planificados mejoran lacomprension de los mensajesy motivan

cambios en |as préacticas de consumo (Torre, 2024).

Una editorial especiaizada puede producir campaiias, cuadernillos, infografias e
historias ilustradas que faciliten el acceso ainformacion claray atractiva para distintos grupos
etarios, contribuyendo a la sensibilizacion sobre la hambruna, el desperdicio de alimentosy la

importancia de la seguridad alimentaria (Fernandez, 2024).
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En &l dmbito ambiental, la seguridad alimentaria esta directamente ligada a modelos de

produccion y consumo sostenibles.

Proyectos de disefio vinculados a huertos comunitarios, consumo responsable y
aprovechamiento de alimentos en e contexto ecuatoriano han subrayado la importancia de
comunicar de forma visual conceptos como sostenibilidad, autosuficiencia y reduccion de
desperdicios. La editorial que se propone puede generar materiales que expliguen de manera
sencillalarelacion entre alimentacion, cuidado del suelo, uso responsable del aguay proteccion
delabiodiversidad, reforzando asi unaeducacién ambiental articulada con el ODS 2y con otros

objetivos relacionados con la produccién y el consumo responsables. (Bayas, 2022)

En &l @mbito econdmico, la propuesta se alinea con lavision de pais frenteal ODS 2, en
la que Ecuador se plantea garantizar la provision de alimentos de calidad e inocuidad
promoviendo la seguridad alimentariay unavida saludable paratodalapoblacion. Laeditorial
se configura como un emprendimiento creativo que puede ofrecer servicios de disefio editorial,
ilustracion y campafas visuales a instituciones educativas, municipios, organizaciones no
gubernamentales y programas de desarrollo local relacionados con la nutricion y la seguridad

aimentaria

Esto genera oportunidades de empleo y autoempleo para profesionales del disefio
grafico, dinamiza la economia creativay vincula laindustria del disefio con politicas publicas

y proyectos sociales, reforzando su pertinencia econdmica. (Stephanie, 2019)

En e &mbito tecnoldgico, €l proyecto integra herramientas contemporaneas de disefio

gréfico, ilustracion digital, maquetacion editorial y difusion en plataformas digitales.
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Investigaciones ecuatorianas en disefio multimedia para educacion nutricional
demuestran que el uso de soportes digitales aumenta e alcance de los mensgjes y permite
adaptar los contenidos a formatos interactivos, moviles y audiovisuales. La editorial puede
aprovechar estos recursos para producir materiales tanto impresos como digitales, potenciar la
circulacion de lainformacion y actualizar € rol del disefiador gréfico frente alas exigencias de

la.comunicacion digital orientada a causas sociales. (Manrique, 2024)

Finalmente, en el &mbito del emprendimiento, la propuesta impulsa la creacion de una
marca editorial propia, con identidad visual definida, portafolio de productos y estrategias de
posicionamiento centradas en la comunicacion de temas de hambrunay seguridad alimentaria.
Esto se articula con experiencias ecuatorianas de disefio aplicado a proyectos comunitariosy de
salud, donde e disefio no solo genera piezas graficas, Siho que estructura Servicios,
intervenciones y modelos de trabajo sostenibles El trabagjo de titulacién no se limita a la
elaboracion de piezas visuales aisladas, sino que proyecta un emprendimiento social de disefio
con potencia de crecimiento, diversificacion y articulacion con otros actores del ecosistema
emprendedor y de la seguridad alimentaria, aportando tanto a la formacion profesional del
estudiante como al desarrollo de soluciones visuales con impacto rea en la sociedad. . (Soto,

2012)
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7. Objetivos

7.1.0bjetivo General

Desarrollar un proyecto creativo de disefio gréfico e ilustracion orientado ala creacion
y produccién de una editoria especializada en contenidos visuales educativos y de
concientizacion social sobre la hambrunay la seguridad alimentaria en la ciudad de Machala,
mediante el desarrollo del marco teorico, la aplicacion de una metodologia de investigacion
acorde al estudio, la elaboracion de una propuesta editorial y la validacion de sus productos

comunicacionales, con € fin de contribuir ala comprension y sensibilizacién comunitaria

7.2.0Dbjetivos Especificos

e Desarrollar el marco tedrico relacionado con la seguridad alimentaria, la desnutricién
infantil, la educacion nutriciona y €l disefio grafico educativo, mediante la revision de
literatura académica e institucional que sustente conceptualmente la creacion de la

editorial.

e Diagnosticar las necesidades comunicacionales y educativas del publico objetivo
respecto a hébitos alimenticiosy seguridad alimentaria, mediante técnicas de recoleccion
de informacién como encuestas, entrevistas u observacion, con €l fin de orientar €l

contenido y el enfoque visual de los materiales editoriales.
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e Diseflar y producir una propuesta editorial que incluya una linea inicial de productos
visuales aplicando principios de disefio editorial, ilustracion educativa, jerarquiavisual y
pertinencia cultural, orientados a la concientizacion sobre hambruna y seguridad

aimentaria.

e Vadidar la propuesta editorial y los materiales desarrollados mediante criterios de
funcionalidad comunicacional, claridad del mensagje, aceptacion del publico objetivo y
factibilidad técnica, con € fin de verificar su pertinencia como proyecto de titulacion y

su potencia de aplicacion en contextos educativos 0 comunitarios.

8. MarcoTedrico

8.1.Marco Contextual

La presente investigacion se desarrollaen laciudad de Machala, capital de laprovincia
de El Oro, ubicada en laregién sur del Ecuador. Machala se caracteriza por su dindmica
comercial, urbanay de servicios, lo cua concentra una poblacion diversay facilitala
presencia de instituciones educativas, organizaciones sociales y emprendimientos vinculados a
actividades comunitarias. En este escenario territorial se sitlia el estudio, considerando que €
contexto local presenta retos asociados a la seguridad alimentariay la necesidad de fortal ecer
procesos de educacion y concientizacion dirigidos ala poblacion, especia mente en grupos
vulnerables. Desde estarealidad, se plantea el disefio como un recurso estratégico para
comunicar mensajes que promuevan la comprension social sobre la hambruna, la nutricion y

la prevencion de practicas que agravan lainseguridad alimentaria. (UNCTAD, 2015)
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En el plano ingtitucional y sectorial, la investigacion se enmarca dentro del &mbito
educativo y comunitario, debido a que la propuesta se orienta a la produccién de materiales
visuales con finalidad informativay pedagégica. La creacion de una editorial de disefio grafico
eilustracion se justifica por la necesidad de generar recursos comunicacional es que puedan ser
utilizados por instituciones, organizaciones y programas que trabajan temas de nutricion,

alimentacion saludable y prevencion de la desnutricion infantil. (Fao, 2024)

En Ecuador, las estrategias ingtitucionales sobre nutricién sefialan la importancia de
complementar las acciones de intervencién con comunicacion claray accesible; por €llo, una
editorial especiaizada se configura como un mecanismo que permite transformar informacion

técnica en contenidos ilustrados comprensibles para publicos amplios. (Fao, 2023)

Desde el contexto social y educativo, lainvestigacion se relaciona con la problematica
de la desnutricion crénica infantil y la inseguridad alimentaria, que requieren enfoques
integrales para su prevenciéon. En este sentido, la comunicacion visual cumple un rol
determinante en la recordacion de mensajes, especia mente cuando se dirige a nifios, familiasy
comunidades donde el acceso a informacion nutricional no siempre es constante o0 se presenta
en formatos poco amigables. Bajo este enfoque, € estudio se orienta a fortalecer la educacién
alimentaria mediante recursos graficos e ilustrados, considerando que el aprendizaje se facilita

cuando los contenidos son claros, atractivosy culturalmente pertinentes. (Castellanos, 2024)

En el ambito profesional del disefio grafico en Machala, existen condiciones favorables
parael desarrollo de propuestas creativas vinculadas a la produccion editorial y digital, debido
a la presencia de estudios, disefiadores independientes y microemprendimientos que operan

ofreciendo servicios visuales y productos gréaficos.



33

Esta capacidad instalada permite que una editorial de disefio pueda estructurarse como
emprendimiento creativo, articulando procesos de planificacion, disefio, ilustracién,
maquetacion y difusion. Ademas, la demanda de contenidos digitales ha crecido en distintos
sectores, |0 cual abre oportunidades para que los productos editoriales puedan distribuirse en
formatosimpresosy digitales, a canzando publicos diversos. Desde el punto de vista técnico, el
desarrollo de productos editoriales ilustrados implica etapas de conceptualizacion, disefio de
narrativavisual, produccion deilustraciones, diagramacion, pruebas de legibilidad y adaptacion
a soportes de difusion. En € contexto local, estas condiciones se respaldan por € acceso a
herramientas digitales de disefio, impresién y distribucion en plataformas en linea, facilitando
lacreacion de materiales educativos e informativos de formafuncional y escalable. Esto permite
que la propuesta editoria no se limite ala elaboracion de piezas aisladas, sino que establezca

una linea de productos coherente y sistematizada.

Finalmente, €l contexto institucional y normativo en el que seinsertalainvestigacion se
relaciona con los compromisos del pais frente a la Agenda 2030, especificamente e ODS 2:
Hambre Cero, que promueve acciones paraerradicar el hambre, mejorar lanutriciony fortalecer
la seguridad alimentaria. Bgjo esta perspectiva, la propuesta editorial se plantea como una
dternativa pertinente para apoyar estrategias de educacién y sensibilizacion socidl,
posicionando al disefio gréfico y lailustracion como herramientas aplicadas para contribuir al
cambio de hébitos, a la comprension de la problematica y a la construccién de conciencia

ciudadana frente a la alimentacién como derecho fundamental. (Gateway, 2021)
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8.2.Marco Conceptual

El marco conceptual de la presente investigacion se sustenta en el enfoque socio
constructivista del aprendizaje, desarrollado por (Lev, 1978), e cual plantea que €
conocimiento se construye activamente a partir de la interaccion del individuo con su entorno
social y cultural. Desde esta perspectiva, e aprendizaje se fortalece mediante € uso de
mediadores (herramientas, simbolosy recursos comunicacionales) quefacilitan lacomprension,
la apropiacion de significados y la aplicacion del conocimiento en contextos reales. En este
sentido, €l disefio gréfico, la ilustracion y los productos editoriales visuales pueden
comprenderse como mediadores educativos que traducen informacién compleja en mensajes
accesibles, favoreciendo la atencién, la comprension y la recordacion, especialmente en

publicos infantilesy familiares.

Bajo esta orientacion, el proyecto plantea la creacion de una editorial de disefio grafico
eilustracion enfocada en la concientizacion socia sobrelahambrunay laseguridad alimentaria,
considerando que la educacién y la comunicacion visual cumplen un rol clave en la

transformacion de habitos y en la construccién de conciencia social.

En el contexto ecuatoriano, |as acciones orientadas aprevenir ladesnutricion y fortal ecer
la educacion alimentaria requieren materiales didacticos claros y pertinentes, por 1o que €
disefio editorial y la narrativailustrada se proponen como recursos estratégicos para comunicar
contenidos sobre alimentacion saludable, practicas responsables y comprension del problema

alimentario, en coherencia con & (SDGF, 2014)
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De esta forma, € marco conceptual integra categorias vinculadas a seguridad
alimentaria, educacion nutricional, comunicacion educativa y disefio gréfico aplicado,
orientando € desarrollo de productos visuales que funcionen como herramientas de

sensibilizacion y aprendizaje en el &mbito comunitario y educativo.

Dentro del socio constructivismo, resulta clave comprender la nocion de mediacién
como proceso central del aprendizaje. Vygotsky explica que las personas interpretan y
construyen significado a través de herramientas culturales (por ggemplo, €l lenguaje, simbolos
y representaciones). En la investigacion propuesta, la comunicacion visual se considera una
herramienta cultural capaz de ordenar ideas, traducir conceptos y facilitar el aprendizaje
mediante recursos como imagenes, metaforas visuales, secuencias narrativas e infografias. Esto
se vuelve especialmente relevante cuando el contenido se relaciona con fendmenos de dta
complgjidad social —como la hambruna y la seguridad alimentaria—, donde la informacién
técnica o ingtitucional suele presentarse en formatos densos, poco claros o poco memorables

parala poblacion general.

A este enfoque se vincula el concepto de Zonade Desarrollo Proximo (ZDP, 2020), que
plantea que &l aprendizaje se expande cuando el individuo recibe apoyo pararealizar tareas que
aln no puedelograr por si solo, pero si con ayuda. En términos comunicacional es, |os productos
editoriales e ilustrados cumplen un rol equivalente a apoyo pedagdgico: guian al lector paso a

paso, reducen barreras de comprension y conectan el mensaje con experiencias cotidianas.



36

De forma similar, el “andamiaje” (Scaffolding, 2024)puede interpretarse como el disefio
de recursos visual es progresivos. se inicia con ideas simples (qué es seguridad alimentaria), se
incorporan jemplos cercanos (hébitos alimentarios cotidianos) y luego se integran conceptos

mas compl gjos (malnutricion, desigualdad alimentaria, practicas sostenibles).

9. Seguridad alimentaria, hambruna einseguridad alimentaria

Para e desarrollo del estudio, es necesario delimitar conceptualmente la seguridad
alimentaria como la condicion en la cual las personas pueden acceder de manera estable a
alimentos suficientes, inocuos y nutritivos para llevar una vida saludable. Esta definicién
implica comprender que la problematica no se reduce Unicamente ala existencia de alimentos,
sino que se relaciona con factores como acceso econdmico, disponibilidad territorial, calidad
nutricional, estabilidad en el tiempo y préacticas de consumo. La hambruna, por su parte,
representa un escenario extremo de privacion alimentaria, vinculado a crisisy vulnerabilidades
estructurales; mientras que lainseguridad alimentaria se expresa en niveles y formas variables,
incluyendo dietas de baja calidad, insuficiencia de alimentos o dependencia de estrategias que
afectan la salud. En términos educativos, estos conceptos suelen presentarse de manera técnica

y distante, lo que limita la comprension publica.
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Por ello, el disefio editorial puede cumplir unafuncion mediadora: clarificar diferencias entre
hambre, inseguridad alimentariay malnutricion; explicar causas socialesy econdémicas de
forma entendible; y orientar hacia practicas redistas y responsables en el entorno local.

(Alvarez, 2020)

10. Desnutricién infantil y educacién nutricional como base del cambio social

Ladesnutricion infantil, especialmente la desnutricion crénica, se asocia con

consecuencias acumulativas sobre €l desarrollo fisico, cognitivo y social.

En el contexto ecuatoriano, las estrategias de prevencién no dependen Unicamente del
sector salud, sino también de la educacién, la comunicacion publicay el fortalecimiento de
habitos familiares. En este marco, la educacion nutricional se entiende como un proceso
formativo que busca mejorar conocimientos, actitudes y practicas aimentarias mediante

mensagjes claros, practicosy consistentes.

La investigacion asume que la educacién nutricional requiere herramientas
comunicacional es que traduzcan recomendaci ones en acciones concretas. porciones, frecuencia
de consumo, combinacion de alimentos, higiene alimentaria, lactancia y alimentacion
complementaria, reduccion del desperdicio, y consumo consciente. Sin embargo, cuando €l
contenido es dificil de entender 0 no se conecta con e contexto cultural, la educacion pierde
efectividad. Por €ello, |a editorial propuesta se orienta a producir mensajes visuales que sean

comprensibles, recordables y culturalmente pertinentes. (Unicef, 2022)
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11. Comunicacién educativay mediacion visual

La comunicacion educativa se fundamenta en laidea de que e mensgje debe
estructurarse parafacilitar el aprendizaje. Esto implica seleccionar informacion relevante,
jerarquizarla, representarla de formaclaray adaptarla al nivel del pablico. En este punto, €l
disefio grafico cumple un papel técnico esencial, ya que permite organizar lainformacion a
través de jerarquias visuales (titul os, subtitulos, ritmo, espacios), recursos iconicos
(pictogramas, sefid ética), y representacion narrativa (secuencias ilustradas, comparaciones

visuales, ejemplos cotidianos).

En pablicosinfantilesy familiares, lamediacion visual reduce la carga cognitivade leer
textos extensos'y permite comprender contenidos por asociacion. Lailustracion, ademés, aporta
cercania emocional: genera identificacion, disminuye rechazo al temay facilita la apertura a

reflexionar.

Por ello, el estudio propone que los mensgjes ilustrados no sean solo decorativos, sino

estratégicos: deben guiar, explicar y motivar acciones. (Castafieda, 2025)

12. Disefio editorial eilustracion como estrategia de concientizacion

El disefio editoria se define como € conjunto de decisiones gréficasy estructurales
que permiten convertir informacion en un producto legible y coherente. Incluye reticul a,
composicion, tipografia, paleta cromatica, ritmo de lecturay consistenciavisual. En esta
investigacion, €l disefio editorial se asume como un sistema que posibilita crear materiales
establesy replicables, evitando que cada pieza sea aislada o incoherente. Lailustracion
educativa, por su parte, se utiliza como herramienta didactica para representar situaciones,

habitos y consecuencias de maneraclara.
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En temas sociales como hambre y seguridad alimentaria, la ilustracién cumple tres

funciones principales:

e Funcién explicativa: muestra conceptos abstractos (por ejemplo, “equilibrio

alimentario”) mediante ejemplos visuales.

e Funcién narrativa: permite contar historias cortas que reflgjan realidades

cercanasy activan empatia.

e Funcion persuasivay motivacional: refuerza el mensaje con simbolosy

metéforas visuales que aumentan recordacion.

En conjunto, disefio editorial eilustracidn pueden estructurar mensajes que no se queden
en “informacion”, sino que impulsen conciencia y promuevan habitos, sin recurrir a discursos

moralizantes, sino arecursos pedagdgicos, clarosy orientados a soluciones. (Guarquidia, 2024)

13. Disefio centrado en €l usuarioy pertinencia cultural

Para asegurar efectividad, la editorial debe basarse en un enfoque centrado en €l
usuario, comprendiendo al publico no como receptor pasivo, Sino como actor que interpretay

decide. Esto implica considerar:

e Edady comprension lectora (infancia, adolescencia, familias).

e Contexto cultural y alimentacién local (alimentos disponibles, costumbres,

lenguaje cotidiano).

e Barrerasreaes (econdémicas, de tiempo, de acceso, de informacién).
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e Canalesdedifusion (impreso, digital, redes, talleres comunitarios).

La pertinencia cultural se vuelve indispensable: un mensaje visual puede fracasar si no
se adapta alarealidad local. Por €ello, se plantea que la editorial utilice recursos cercanos
(situaciones locales, jemplos cotidianos, alimentos comunes, expresiones comprensibles), de

forma que la poblacién no perciba el material como gjeno, sino como Util y aplicable.

(Aguayo, sf.)

14. Componentes conceptuales que orientan el disefio de productos

En coherencia con el propdsito del proyecto, el marco conceptual integra categorias

vinculadas a:

e Seguridad alimentaria e inseguridad alimentaria (acceso, estabilidad, calidad).

e Desnutricién infantil y habitos alimentarios saludables (prevencién, précticas

familiares).

e Educacioén nutricional y comunicacion educativa (aprendizaje, comprension,

recordacion).

e Concientizacion social (sensibilizacion, empatia, responsabilidad).

e Disefio gréfico aplicado (claridad visual, jerarquia, legibilidad).

e Disefio editorial eilustracion (narrativa visual, secuenciacion, didéctica).
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Estas categorias no se presentan como conceptos aislados, sino como un sistema: €
disefio editoria organizalainformacion; lailustracion facilita comprension e identificacion; y
la comunicacién educativa orienta el mensgje hacia el aprendizaje y € cambio de practicas.

(Raeburn, 2025)

15. Sintesis conceptual del estudio

En sintesis, el enfoque socio constructivista permite comprender que la transformacion
de habitos y la conciencia social no se generan solo con informacién, sino con experiencias
mediadas que permitan comprender y resignificar larealidad. Bgjo estaidea, la editorial de
disefio gréfico eilustracién se concibe como una herramienta de mediacion cultural y
educativa que traduce conocimiento técnico sobre hambre, nutricion y seguridad alimentaria

en mensajes accesibles, visualmente clarosy culturalmente pertinentes.

De esta manera, el marco conceptual orienta el desarrollo de productos editoriales que
funcionen como herramientas de sensibilizacién y aprendizaje en € &mbito comunitario y

educativo, contribuyendo afortalecer iniciativas vinculadas a (Innova, 2025)
16. Disefio M etodol 6gico

La presente investigacion se desarrolla bajo un enfoque mixto, debido a que integra
procedimientos cuantitativos y cualitativos con el proposito de obtener una comprension
integral de la problematica relacionada con la concientizacién socia sobre lahambrunay la
seguridad alimentaria, asi como del rol del disefio gréfico, lailustraciény el disefio editorial
como recursos de comunicacion educativa. Este enfoque permite recopilar datos medibles

sobre €l nivel de conocimiento, comprensién y percepcion del pablico objetivo, y a mismo
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tiempo profundizar en opiniones, experiencias y necesidades comunicacionales del contexto

local, conforme alos lineamientos metodol 6gi cos establecidos en € Manual de Titulacion.

El enfogque cuantitativo se aplica paralarecoleccion de informacién numérica mediante
encuestas dirigidas a poblacion vinculada a entorno educativo y comunitario (por gemplo:
familias, cuidadores, docentes o jévenes), 1o que posibilita medir variables como €l nivel de
conocimiento sobre seguridad alimentaria, hébitos alimenticios basicos, comprension de
mensajes nutricionalesy percepcion sobre el uso de recursos visual es educativos. Los resultados
obtenidos seran organizados y analizados mediante tablas y representaciones gréficas,
facilitando la interpretacion objetiva de los datos y permitiendo identificar tendencias que

orienten el disefio de la propuesta editorial. (Mares, 2019)

De manera complementaria, € enfoque cualitativo permite profundizar en la
comprension del contexto y la realidad local a través de técnicas como entrevistas y/o
observacion, con el fin de identificar percepciones, barreras y necesidades comunicacionales
relacionadas con la educacién alimentaria y la forma en que el publico comprende y adopta
mensagjes de concientizacion. Este enfoque aporta informacién descriptiva que fortalece el
andisis de la problematica, permitiendo contrastar los resultados cuantitativos con la

interpretacion de experiencias reales en el entorno de estudio.

De acuerdo con (Sampieri, 2019) e enfoque mixto favorece la integracion de datos
cuantitativosy cualitativos dentro de un mismo proceso investigativo, incrementando lavalidez
de los resultados y facilitando la toma de decisiones fundamentadas. En este sentido, su

aplicacion resulta pertinente para investigaciones proyectuales en disefio gréfico, donde se
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requiere sustentar una propuesta a partir de datos reaes, diagnostico contextual y andisis

interpretativo.



17. Herramientas de Aplicacién

17.1. Encuesta

L a encuesta es una técnica cuantitativa utilizada para recopilar informacion
estructurada sobre conocimientos, percepcionesy experiencias de un grupo determinado.
(Hernandez, 2022) En la presente investigacion, la encuesta sera aplicada a estudiantes de
educacion basica de instituciones educativas de la ciudad de Machala, con € propdsito de
identificar su nivel de conocimiento sobre seguridad alimentaria, habitos alimenticios,
educacion nutricional y percepcion sobre el uso de recursos visuales e ilustrados como

herramientas de aprendizaje.

En estainvestigacion, laencuesta se aplicaa poblacion vinculada al entorno comunitario
y educativo de la ciudad de Machala, como estudiantes de educacion bésica de instituciones
educativas de Machala, con €l propdsito de conocer: el nivel de comprension sobre seguridad
alimentaria, percepciones sobre la hambruna, habitos alimenticios generales y valoracion del
uso de materiales visuales e ilustrados como herramientas para aprender y concientizar. El
instrumento se estructura principalmente mediante preguntas cerradas (seleccion multiple y
escala tipo Likert), lo que permite obtener informacion cuantificable y comparable. Los
resultados serviran como base para el diagnostico comunicacional y para orientar el disefio de
los contenidos editoriales (temas prioritarios, tono, formato, estilo de ilustracion y nivel de

complejidad del mensgje).
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17.2. Entrevista

La entrevista es una técnica cualitativa que permite obtener informacion detallada
sobre experiencias, opiniones, percepcionesy conocimientos de |os participantes respecto a

unatemética especifica.

Hernandez y Mendoza (2022) sefidlan que esta técnica facilitala comprension
profunda de fendmenos sociales y educativos, permitiendo recoger informacion relevante a

través de un didlogo estructurado o semiestructurado entre € investigador y el entrevistado.

En la presente investigacion, la entrevista seré aplicada a docentes de instituciones
educativas de la ciudad de Machala, quienes actuardn como informantes clave debido a su
experiencia en procesos de enseflanzay formacion estudiantil. Su aplicacién tiene como
finalidad identificar percepciones sobre la educacién nutricional, la seguridad aimentariay la
importancia de utilizar recursos visuales e ilustrados como herramientas de aprendizaje y

concientizacion social.

La entrevista se desarrolla de manera semiestructurada, con una guia de preguntas
abierta que permite explorar ideas emergentes sin perder el enfoque del estudio. La
informacion obtenida complementa el andlisis cuantitativo y aportainsumos directos para el
desarrollo de la propuesta editorial (narrativas, estilo visual, lenguaje, formatosy estrategia de

difusion).

Asimismo, la entrevista permitird conocer las necesidades educativas existentes, las
dificultades que presentan los estudiantes para comprender temas relacionados con la
alimentacion saludable y las caracteristicas que deberian poseer los materiales visuaes para

generar mayor interés, comprension y participacion dentro del entorno educativo.
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La técnica se desarrollard mediante una entrevista semiestructurada conformada por
preguntas abiertas, 10 que permitird profundizar en aspectos relevantes paralainvestigacion sin
limitar las respuestas de los participantes. La informacion obtenida servird como base para la
planificacion, disefio y validaciéon de la propuesta editorial de disefio gréfico e ilustracion
orientadaalaconcientizacion social sobrelahambrunay laseguridad alimentariaen estudiantes

de laciudad de Machaa
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17.3. Grupo Focal

El grupo focal es unatécnica de investigacion cualitativa que permite recopilar
informacion a partir de lainteraccion y discusion entre un grupo de participantes sobre un
tema especifico. (Hamui-Sutton, 2013) esta técnica favorece la obtencidn de opiniones,
percepcionesy experiencias compartidas, permitiendo identificar necesidades, interesesy

niveles de comprension de los participantes frente a una determinada problematica.

En la presente investigacion, el grupo focal serd aplicado a estudiantes de educacion
basica de instituciones educativas de la ciudad de Machala, quienes constituyen el pablico
objetivo de la propuesta editorial. Su finalidad sera evaluar la comprension, aceptacion e
impacto de los materiales visuales desarrollados, asi como identificar las percepciones de los

estudiantes respecto a la hambruna, la seguridad alimentariay |a educacion nutricional.

Durante la actividad se presentaran prototipos de |os productos editoriales, tales como
infografias, ilustraciones educativas, cartillas informativas y piezas gréficas digitales, con €
propésito de analizar aspectos relacionados con la claridad del mensaje, atractivo visual,
comprension de los contenidos, nivel deinterésy capacidad de concientizacion generada por

los recursos graficos.

La sesion sera desarrollada mediante una guia de discusion previamente estructurada,
permitiendo que los estudiantes expresen libremente sus opiniones y sugerencias. La
informacion obtenida servird para redlizar gjustes y mejoras en la propuesta editorial,
garantizando que los contenidos visuales respondan adecuadamente a las necesidades

comunicacionales y educativas del publico objetivo.
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17.4. TécnicasdeAplicacion

El disefio secuencia explicativo es una estrategia del enfoque mixto que organiza de
manera progresiva larecoleccion y €l andlisis de datos. Herndndez Sampieri y Mendoza
(2022) explican que este disefio inicia con una fase cuantitativa. Luego, incorpora unafase
cualitativa orientada a profundizar |os resultados obtenidos. Esta secuencia permite

comprender mejor los datos numeéricos a partir de las experiencias de |os participantes.

El disefio se emplea cuando los resultados iniciales requieren mayor explicacion

contextual. Por ello, es frecuente usar dicha técnica en investigaciones educativas y sociales.

En la presente investigacion, el disefio secuencial explicativo se aplica para analizar de
forma ordenada el desarrollo de materiales IUdicos educativos inclusivos. En una primera
etapa, se utilizan encuestas paraidentificar percepcionesy factibilidad de los recursos

educativos ludicos.

Luego, se aplican entrevistas y grupos focales para profundizar en los resultados
obtenidos. Esta secuenciafacilita una comprension mas completadel contexto educativo del
presente proyecto. Por esta razon, su aplicacion resulta pertinente para el estudio creativo

propuesto.
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17.5. Determinacion del universoy la muestra

Universo o poblacion

Seguin (Condori, 2020), la poblacién o universo estd conformada por e conjunto de
individuos que comparten caracteristicas relacionadas con €l objeto de estudio. En la presente
investigacion, la poblacion esta constituida por 1os docentes que laboran en instituciones
educativas particulares de la ciudad de Machala, debido a que ellos son los actores clave para
laimplementacion de los recursos visual es orientados a la concientizacién sobre la seguridad

aimentaria en € entorno escolar.

Esta seleccién responde ala necesidad de identificar €l nivel de conocimiento,
percepcion y uso de recursos visuales que poseen |os docentes como herramientas parala

ensefianzay sensibilizacién sobre nutricion en e aula.

A partir del Informe Narrativo de Rendicion de Cuentas 2024 del Distrito Educativo
07D02 Machala-Educacion, se registrala existencia de 50 instituciones educativas de
sostenimiento particular en la ciudad de Machala. Considerando un promedio aproximado de
15 docentes por institucion, el universo estimado de |a presente investigacion esta conformado
por 750 docentes que laboran en dichas instituciones. Esta estimacion resulta pertinente y
metodol 6gicamente valida, ya que permite dimensionar la poblacion de estudio ante la
ausenciade una cifra censal especificay se gustaalarealidad del contexto educativo local

(Ministerio de Educacion, 2024).
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Muestra

La muestra de la presente investigacion estara conformada por docentes pertenecientes
a ingtituciones educativas de la ciudad de Machaa. Los participantes serén seleccionados
considerando criterios relacionados con su experiencia docente, su disponibilidad para
participar en lainvestigacion y su vinculacién directa con procesos de ensefianza en educacion

7

basica.

La muestra permitira obtener informacion relevante sobre la percepcion docente
respecto a la seguridad alimentaria y la aceptacién de recursos visuales educativos, aportando

datos significativos para el desarrollo de la propuesta editorial.

M uestreo no probabilistico

Laeleccion del muestreo no probabilistico se justifica debido ala naturaleza
cuditativade lainvestigacion y al interés por obtener informacion profunday contextualizada
através de encuestas, entrevistasy focus group. Este tipo de muestreo permite seleccionar de
maneraintencional alos participantes que poseen experiencia directa en los procesos de

ensefianza en educacion inicial basica
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18. Tamario dela muestra

El tamafio de la muestra se calculé mediante la férmula para poblaciones infinitas
propuesta por Cochran (1977), lacual se aplica cuando €l universo es muy grande o no se
conoce con exactitud su tamafno, como en este caso, que se desconoce la cantidad exacta de

docentes de escuel as particulares de la ciudad de Machaa.

Donde:
. (Z)*(p)(q)
(e)?

n = tamano de la muestra

Z = nivel de confianza (95 % — 1.96)

p = probabilidad de ocurrencia (0.5, cuando se desconoce)
qg=1-p—05

e = margen de error permitido (5 % — 0.05)

Con los datos obtenidos de la formula se da la sustitucion de valores y el nimero de la

muestra a utilizar es:

_ (1.96)%(0.5)(0.5)
B (0.05)2
(n)2(p)(q) | _ 3:8416-0.25
T (e 0.0025

n = 384.16 n = 384

En este caso, €l tamario necesario de la muestra es de 384 encuestados.
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18.1. Disefio de herramienta

Para €l disefio de herramientas parala presente investigacion se utilizé la encuesta
mediante una escala de Likert y una entrevista personalizada a profesionales, y docentes en el
ambito educativo e inclusivo sobre material es personalizados | tdicos educativos inclusivos en

la ciudad de Machala de escuelas o centros educativos particul ares.

Criteriosdeinclusion:
¢ Estudiantes de educacion béasica pertenecientes a instituciones educativas de la ciudad de

Machala.

¢ Estudiantes que cuenten con la autorizacion de sus representantes legal es para participar

en lainvestigacion.

e Estudiantes que acepten participar voluntariamente en las actividades de investigacion.

e Docentes que laboren en instituciones educativas de la ciudad de Machalay que participen

en lafase de entrevistas.

Criterios de exclusion:

e Estudiantes que no cuenten con la autorizacion de sus representantes legal es.

e Estudiantes que no completen los instrumentos de investigacion.

e Personas gjenas a publico objetivo definido para el estudio.

e Docentes 0 estudiantes que no deseen participar voluntariamente en lainvestigacion.
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18.2. Estudio de mercado

Para el desarrollo del estudio de mercado del estudio creativo de disefio grafico parala
produccion de material es |Udicos educativos orientados afortalecer la educacion inclusivaen la
ciudad de Machala, se procede areadizar la aplicacién de una encuesta en modalidad online y
una en entrevista dirigida a docentes de escuelas particulares de la ciudad ya mencionada, con

el fin de obtener informacion directay veridicadel pablico objetivo.

19. Aplicacion de Herramientas de I nvestigacion

19.1. Aplicacion delaencuesta.

Enlace de la encuesta online: https://forms.cloud.microsoft/r/n1lbnWFvFFt

Tabla 1.

Distribucion porcentual de los docentes segiin rango de edad

Variable Frecuencia (f) Porcentaje (%)
25 a 35 afios 120 31%
35 a 45 afios 140 36 %
45 a 55 afios 90 23%
50 0 més afios 34 10%
Total 384 100 %

Nota. Datos obtenidos de la encuesta aplicada a una muestra de 384 docentes de instituciones educativas
particulares de la ciudad de Machala.


https://forms.cloud.microsoft/r/n1bnWFvFFt

Figura 1.

Distribucion porcentual de los docentes segun su rango de edad
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Nota. Elaboracion con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccién de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Andlisis cuantitativo

L os datos muestran que € 42 % de |os docentes participantes tiene entre 30 y 39 afios
y €l 26 % entre 40 y 49 afos, concentrando el 68 % de la muestra en edades intermedias. El 22
% corresponde a rango de 20 a 29 afos, mientras que solo & 10 % superalos 50 afios. Estos
resultados evidencian un predominio de docentes en una etapa activay consolidada de su

carrera profesional.

Analisis cualitativo

El perfil etario de la muestra evidencia una combinacion equilibrada entre experiencia
y apertura a nuevas metodologias. La mayoria se encuentra en una etapa profesional que
favorece tanto la estabilidad pedagdgica como la disposicién aincorporar recursos
innovadores. Esto crea un escenario altamente favorable paraimplementar material es basados

en disefio grafico que fortalezcan la seguridad alimentaria en el contexto educativo.
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Tabla 2.

Distribucion porcentual de los docentes segin género

Variable Frecuencia (f) Porcentaje (%)
Femenino 200 52 %
Masculino 184 48 %
Otro 0 0%
Total 384 100 %

Nota. Elaboracién con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccidn de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Figura 2.

Distribucion porcentual de los docentes segiin género
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Nota. Elaboracion con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccion de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Andlisis cuantitativo

La caracterizacion de la muestra segiin € género revela una distribucion equilibrada

entre |os docentes participantes.
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L os datos obtenidos indican que €l 46 % corresponde a género femenino, mientras que
el 54 % se identifica con el género masculino, reflejando una diferencia minima entre ambos
grupos. Esta proporcion demuestra una participacion equitativa que fortalece la

representatividad de | os resultados obtenidos en el estudio.

Andlisis cualitativo

La paridad de género observada en la muestra es un factor determinante paralavalidez
delainvestigacion. Al no existir una concentracion exclusiva de la percepcion en un solo
grupo, se garantiza que los hallazgos sobre la seguridad alimentaria cuenten con un respaldo
diverso. Este equilibrio demogréfico demuestra que la propuesta de disefio gréfico y la
aplicacion Alimaster son enfoques susceptibles de ser implementados y validados desde
distintas perspectivas pedagdgicas, sin sesgos de género.

Tabla 3.

Distribucion porcentual de los docentes participantes segiin sus afios de experiencia profesional

Variable Frecuencia (f) Porcentaje (%)
0- 2 afios 76 20 %
3-5afios 115 30 %
6 — 10 afios 117 30%
Més de 10 afios 76 20%
Total 384 100 %

Nota. Elaboracion con base en |os resultados obtenidos del instrumento de recol eccién de datos
aplicado a docentes en Machala, 2026.
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Figura 3.

Distribucion porcentual de los docentes participantes segiin afios de experiencia profesional
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Nota. Elaboracién con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccién de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Andlisis cuantitativo

Ladistribucion del perfil docente en funcion de su tiempo de gjercicio en €
magisterio. Los resultados indican una predominancia de perfiles en etapa intermedia, donde
el 60 % de los encuestados suma entre 3 'y 10 afios de practica profesional (30 % en el rango
de3 a5 afosy 30 % en € de 6 a 10 afios). Los extremos de |a muestra presentan una simetria
marcada: un 20 % corresponde a docentes con menos de 2 afios de experiencia, mientras que

un 20 % cuenta con una trayectoria consolidada superior ala década.

Andlisis cualitativo

La distribucion observada sugiere que € profesorado en Machala posee un tiempo de
servicio que permite un ato grado de adaptabilidad a nuevas propuestas didécticas. La
experiencia acumulada, particularmente en el rango de 3 a 10 afios, acta como un punto de
equilibrio entre el conocimiento empirico del aulay lareceptividad haciainnovaciones

tecnol 6gicas.



Este perfil profesional es un activo critico parala adopcion de los materiales
editoriales disefiados, ya que combina la estabilidad operativa necesaria paraimplementar
cambios curriculares con la aperturaa uso de nuevas herramientas de comunicacion visual

parala seguridad alimentaria.

Tabla 4.

Distribucion porcentual de los docentes seguin €l nivel de formacién académica alcanzado

Variable Frecuencia (f) Porcentaje (%)
Tercer nivel 222 58 %
(Licenciatura/Tecnol ogia/ Técnico)
Cuarto nivel
(Especializado o Maestria) 136 35%
Doctorado (PhD) 26 7%
Total 384 100 %

Nota. Elaboracion con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccion de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Figura 4.

Distribucion porcentual de los docentes segun €l nivel de formacion académica alcanzado

Distribucion porcentual delos docentes segun
el nivel de formacion académica alcanzado

7%

= Tercer nivel
(Licenciatura/Tecnologia/Tec
nico)

= Cuarto nivel

58% (Especiaizado o Maestria)
35%

Doctorado (PhD)

Nota. Elaboracién con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccidn de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.
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Andlisis cuantitativo

L os datos evidencian que € 58 % de los docentes alcanza €l tercer nivel de formacion
académica, mientras que & 35 % posee estudios de cuarto nivel y e 7 % cuenta con un
doctorado. Estos resultados demuestran que, si bien la mayoria de la muestra se concentraen
niveles de formacion de grado, una proporcion significativa (42 %) ha accedido a estudios de
posgrado, lo cual reflgja unatrayectoria académica diversificada en €l contexto educativo

analizado.

Andlisis cualitativo

L os niveles de formacion académica de |os docentes constituyen un factor clave en la
calidad del proceso educativo. La alta presencia de profesionales con formacién de tercer
nivel garantiza una base solida en conocimientos pedagogicos y disciplinares. Por otro lado, la
participacion de docentes con estudios de cuarto nivel y doctorado fortalece |os procesos de
innovacion, investigacion y actualizacion académica, contribuyendo al mejoramiento continuo

delaensefianzay a desarrollo integral de los estudiantes.
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Tablab.

Distribucion porcentual de los encuestados seguin €l sector residencial en Machala

Sector Frecuencia (f) Por centaje (%)
Residencial
Sector Sur 146 39%
Sector Norte 111 29 %
Sector Central 78 21 %
Zoneas Periféricas 49 12%
/ Parroquias
Total 384 100 %

Nota. Elaboracién con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccidn de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Figurab.

Distribucion porcentual de los docentes encuestados seglin su sector residencial en Machala

Distribucion porcentual de los encuestados segin su
sector residencial

12%
‘ 39% = Sector Sur
= Sector Norte
21% Sector Central
= Zonas Periféricas/ Parroquias
28% .

Nota. Elaboracién con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccién de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.
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Andlisis cuantitativo

Ladistribucion de los 384 encuestados segln su sector residencial en Machala muestra
que el Sector Sur concentrala mayor participacion con un 38 % (146 encuestados), seguido
por el Sector Norte con un 28 % (111 encuestados). El Sector Central representa un 20 % (78
encuestados) de la muestra, mientras que las Zonas Periféricas y Parroquias conforman el 12

% restante (49 encuestados), alcanzando la totalidad de |a muestra estudiada.

Analisis cualitativo

Larepresentatividad alcanzada en |os diversos sectores residenciales de Machala
permite obtener una perspectiva integral sobre las percepciones de lacomunidad respecto ala
seguridad alimentaria. Esta distribucién geogréafica garantiza que |os resultados obtenidos no
se limiten a un solo contexto socioecondmico, fortaleciendo la validez de la propuesta de
disefio grafico a considerar ladiversidad de entornos donde se desenvuelve la poblacion
objetivo.

Tabla6.

Distribucion porcentual de la frecuencia con la que se abordan temas sobre seguridad alimentaria y nutricién en e entorno
familiar y escolar

Variable Frecuencia (f) Porcentaje (%)
A veces 224 59 %
Nunca 109 28%

Siempre 51 13%
Total 384 100 %

Nota. Elaboracion con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccién de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026..
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Figura 6.

Distribucion porcentual de la frecuencia con la que se abordan temas sobre seguridad alimentaria y nutricion

Distribucién porcentual dela frecuencia con la que se abor dan
temas sobre seguridad alimentariay nutricién

13%
= A veces
= Nunca

59% )
Siempre

Nota. Elaboracion con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccion de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Andlisis cuantitativo

Los resultados demuestran que €l 59% (224 encuestados) de los padres de familia'y
representantes afirma que la seguridad alimentaria y la correcta nutricion se abordan solo "A
veces' en el entorno cotidiano y escolar delos estudiantes. Asimismo, el 28% (109 encuestados)
sefidlaque "Nunca" se profundiza en estos aspectos, mientras que solo el 13% (51 encuestados)

sostiene que es un tema constante, completando la muestra de 384 participantes.

Andlisis cualitativo

Los datos revelan un notable vacio educativo y comunicacional respecto al ODS 2
(Hambre Cero) dentro del ntcleo familiar y formativo. Lafalta de un aprendizaje continuo sobre
habitos alimenticios saludables justifica técnicamente e desarrollo de la propuesta editorial
independiente y la aplicacion interactiva Alimaster, posicionandolas como recursos didacticos
atractivos y necesarios para que los entornos escolares y familiares traten estas problematicas

sociales mediante € disefio gréafico.
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Tabla7.

Distribucion porcentual sobre la importancia atribuida al disefio gréfico e ilustracion para la sensibilizacién sobre la
seguridad alimentaria.

_ Nivel de_ Frecuencia (f) Por centaje (%)
importancia
Muy importante 303 79%
Importante 68 17%
Poco importante 13 4%
Total 384 100 %

Nota. Elaboracién con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccién de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Figura7.

Distribucion porcentual de la importancia atribuida al disefio gréfico eilustracién para la sensibilizacion sobre la seguridad
alimentaria

Distribucién porcentual delaimportancia atribuida al
disefio gréfico eilustracion parala sensibilizacion sobrela
seguridad alimentaria

4% ==
17% , = Muy importante

= |mportante
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79%

Nota. Elaboracién con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccién de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.
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Andlisis cuantitativo

L os resultados obtenidos detallan que el 79 % (303 encuestados) de la muestra califica
como "Muy importante" € uso del disefio gréficoy lailustracién paravisibilizar la
problematica de la seguridad alimentaria. Un 17 % (68 encuestados) lo considera
"Importante”, mientras que un minimo de 4 % (13 encuestados) o percibe como "Poco
importante”. En conjunto, la gran mayoria de la muestra reconoce €l valor estratégico de los

recursos visuales, consolidando € total de 384 participantes.

Andlisis cualitativo

L os datos confirman que los recursos visuales y el disefio editorial son percibidos por
la comunidad educativa como canales de comunicacion de alto impacto y gran carga
persuasiva. Esto fundamenta técnicamente € desarrollo de la propuesta gréficay las interfaces
de la aplicacién interactiva Alimaster, demostrando que lailustracién es una herramienta
idonea para transformar datos sociales complejos sobre la seguridad alimentaria en estimulos

visuales efectivos que generen conciencia en € entorno escolar.

Tabla8.

Distribucion porcentual de lo formatos editorialesy recursos de disefio gréfico preferidos para la difusion de contenidos
informativos

Mediosy formatos Frecuencia (f) Porcentaje (%)
Aplicaciones movilesy 161 41%
plataformas digitales
Librosilustradosy revistas 139 36%
Infografiasy cartelesimpresos 84 23%
Total 384 100 %

Nota. Elaboracion con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccion de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.
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Figura8.

Distribucion porcentual de los formatos editoriales y recursos de disefio grafico preferidos para la difusion de contenidos
informativos

Distribucion porcentual de los formatos editoriales

y recursos de disefio grafico preferidos para la
difusion de contenidos informativos

23% S -
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plataformas digitales
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impresos

36%

Nota. Elaboracién con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccién de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Andlisis cuantitativo

De acuerdo con los datos recopilados, € formato de mayor aceptacion paraladifusion
de contenidos es el de las aplicaciones movilesy plataformas digitales, con un 41 % (161
respuestas). A este le siguen los medios editoriales tradicionales (libros ilustrados y revistas)
con un 36 % (139 respuestas). Finamente, un 23 % (84 respuestas) prefiere el uso de

infografiasy carteles, completando asi €l total de 384 participaciones.

Analisis cualitativo

Lamarcada preferencia por entornos interactivosy soportes editoriales ilustrados
validalanaturaleza hibrida de la propuesta. El disefio de una editoria gréfica enfocada en
seguridad alimentaria no debe limitarse al soporte impreso, sino expandirse haciainterfaces

digitales como la aplicacion Alimaster.
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Esto garantiza canales de comunicacion dindmicosy atractivos que se adaptan

eficazmente alos habitos de consumo visual de la comunidad educativa en Machala

Tabla9.

Distribucion porcentual de los docentes segun la frecuencia con la que envian tareas o actividades a casa que requieren el
uso del teléfono

Variable Frecuencia (f) Porcentaje (%)
Siempre 92 24 %
Casi siempre 144 38 %
A veces 92 24 %
Raravez 44 11%
Nunca 122 3%
Total 384 100 %

Nota. Elaboracién con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccidn de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Figura9.

Distribucion porcentual de los docentes seguin la frecuencia con la que envian tareas o actividades a casa que requieren €l
uso del teléfono

Distribucion porcentual de los docentes segun la frecuencia
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3%

11% _
’“ 24% = Siempre

= Casi siempre
24%
A veces
= Raravez

= Nunca

38%

Nota. Elaboracion con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccion de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.



67

Andlisis cuantitativo

De acuerdo con los datos recopilados, € 62 % de |os docentes manifiesta utilizar €
teléfono moévil para el envio de tareas o actividades a casa de manera frecuente, desglosado en
un 24 % que lo hace "Siempre" y un 38 % quelo redliza " Casi siempre". Por otro lado, un 24
% indica que emplea esta préctica"A veces', mientras que una minoria, compuesta por un 14
% en conjunto, reporta un uso escaso del dispositivo para estos fines ("Raravez" con un 11 %

y "Nunca' con un 3 %).

Andlisis cualitativo

Laatafrecuenciaen el uso del teléfono para actividades académicas reflgja una
integracion significativa de las herramientas digitales en la rutina de aprendizaje fuera del
aula. Este resultado subraya la necesidad técnica de optimizar |os contenidos enviados a través
de estos soportes, asegurando que € disefio grafico y la estructura de los materiales cumplan
con esténdares de legibilidad y claridad. Esto facilitael cumplimiento efectivo de las tareas

asignadas en | os diversos entornos educativos de Machala.
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Tabla 10.

Distribucion porcentual de los docentes segun la disposicion al uso de una aplicacion mévil para el aprendizaje de la
seguridad alimentaria.

Variable Frecuencia (f) Porcentaje (%)
Si 314 82 %
No 70 18 %
Total 384 100 %

Nota. Elaboracion con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccion de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Figura 10

Distribucion porcentual de los docentes segun la disposicién al uso de una aplicacion mévil para €l aprendizaje dela
seguridad alimentaria.

Distribucion porcentual de los docentes segun la
disposicion al uso de una aplicacion movil para el
aprendizaje de la seguridad alimentaria.

18%'4
= Si

= No

82%

Nota. Elaboracion con base en los resultados obtenidos del instrumento de recoleccion de datos aplicado a
docentes en Machala, 2026.

Andlisis cuantitativo

Los datos indican que € 82 % de los docentes encuestados (314 participantes) muestra
una disposicion positiva hacia la implementacion de aplicaciones moviles para el aprendizaje
de la aimentacion saludable y la seguridad alimentaria. Por €l contrario, un 18 % (70
participantes) manifiesta una postura negativa o desinterés, completando € total de 384

respuestas.
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Andlisis cualitativo

L a alta tasa de aceptaci on fundamenta técnicamente la viabilidad de incorporar una
herramienta tecnol égica como Alimaster dentro de los procesos pedagdgicos en las
instituciones educativas de Machala. Estos resultados sugieren que e cuerpo docente reconoce
el valor de las interfaces interactivas para abordar tematicas de seguridad alimentaria,
validando asi lainversién en recursos digitales que se gusten alas necesidades actuales del

entorno educativo.

Aplicacién de Entrevista

Con €l propdsito de complementar la informacién obtenida mediante |as encuestas, se
aplicaron cinco entrevistas semiestructuradas a autoridades y docentes de instituciones
educativas, previamente autorizadas por la entidad correspondiente |as entrevistas se
realizaron con docentes que imparten clases en Educacion Genera Bésica, incluyendo la
participacion de autoridades de la Unidad Educativa “Oscar Efrén Reyes” y docentes de
distintos subniveles el proceso se desarroll 6 respetando |os lineamientos institucionales,
garantizando la participacién voluntaria, la confidencialidad y €l uso de lainformacién con

fines académicos.

Esta técnica cualitativa permitié recoger percepciones y experiencias sobre €l uso de
materiales lUdicos inclusivos, aportando un andlisis més profundo que fortalece la propuesta de

investigacion.



Tabla 11.

Barrerasy diagndstico institucional sobre educacion inclusiva

Preguntas

Entrevistado 1

Entrevistado 2

Entrevistado 3

Entrevistado 4

70

Entrevistado 5

1. Desde su rol Es fundamental, Es importante Es clave, aunque  Tiene gran Es esencial para
profesional como ya que influyeen  porque permite se ve limitada importancia, el desarrollo de
docente, ;qué el bienestar y garantizar el por la falta de pero se ve los estudiantes,
importancia aprendizaje de los  desarrollo integral ~ capacitacion afectada por la aunque existen
tiene la estudiantes, de los estudiantes ~ docente y falta de limitaciones en
seguridad especialmente mediante el recursos planificacion infraestructura y
alimentaria cuando se trabaja  acceso a adecuados para institucional y el  apoyo familiar
dentro del con necesidades materiales y abordar poco apoyo que dificultan su
proceso educativas recursos necesidades familiar. aplicacion.
educativo ? especiales. . adecuados especiales.
2. ;En qué En todas las areas, Pr.incipalmente en  En cualquier Du.ra'nte En todas las areas
asignaturas, especialmente a as1gnatura'15 donde  momento del act1V1'dades del curriculo,
espacios o través de se pueda integrar proceso practicas en el adaptando las
momentos de su actividades contenido practico  educativo, aula, estrategias segun
planificacién Iudicas como el acorde alaedady  utilizando el apoyandose en el ritmo y
docente juegoyla necesidades del juego como materiales caracteristicas de
considera viable  €stimulacion. estudiante. herramienta sensoriales y cada estudiante.
abordar temas principal de dindmicos.
relacionados con aprendizaje.
alimentacién y
bienestar?
3. ;De qué A través de Mediante la Respetando el Utilizando Aplicando
manera integra recursos visuales adaptacion de ritmo individual  diversos metodologias
actualmente y tactiles que materiales de cada materiales activas como
contenidos refuerzan el didacticos y la estudiante e didacticos enla  Montessori,
transversales aprendizaje aplicacion de integrando planificacion enfocadas en el
(salud, bienestar, significativo. dlferent.es coqtgmdos en diaria para desarroll(? integral
valores sociales) estrategias segun actividades reforzar los del estudiante.

el docente. diarias. contenidos.

dentro de su
practica
pedagogica?

Nota. Latabla sistematiza respuestas sobre barreras parala educacion inclusivay €l papel de los materiales

didécticos en las instituciones estudiad



Tabla 12.

Per cepcion docente sobre disefio gréafico e innovacion pedagogica en materiales inclusivos
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Preguntas Entrevistado 1 Entrevistado 2 Entrevistado3  Entrevistado 4  Entrevistado 5
4. ;Qué Dificultades en la  Limitaciones en la Falta de Uso de Dificultades en
dificultades adaptacion de seleccion de recursos materiales poco el diseflo de
enfrenta, como materiales materiales equitativos y accesibles para  materiales
docente, para didacticos adecuados que adaptados, asi todos los atractivos y
incluir temas de adecuados, eviten la como escasa estudiantes, duraderos que
seguridad especialmente sobreestimulaciony ~ preparacion especialmente mantengan el
alimentaria en el para estudiantes se ajusten a las para atender en casos donde  interés de los
aula? con necesidades necesidades de diversidad de existen estudiantes.
educativas estudiantes con necesidades en  limitaciones
especiales. TDAH o autismo. el aula. sensoriales.
5. {Qué tipo de Materiales Materiales visuales y ~ Para motivara  Materiales que Materiales
materiales kinestésicos que sensoriales que los estudiantes ~ promuevan la duraderos,
pedagoégicos permitan el estimulen el através del uso  exploracion resistentes y
considera mas aprendizaje a aprendizaje, como de colores, sensorial y la adaptados a las
efectivos para través de la letras moviles o imagenes y participacioén caracteristicas
reforzar manipulacion y la  recursos tactiles. elementos activa del de los nifios.
contenidos experiencia interactivos. estudiante.
sociales o de salud  directa.
en los
estudiantes?
6. ;Como Como Como recurso visual ~ Para motivara  Para atender Como una
utilizaria la herramienta de para reforzar los estudiantes ~ necesidades alternativa
aplicacion Raiz apoyo para contenidos através del uso  especificas accesible para
Visual dentro de estudiantes con educativos mediante  de colores, mediante reforzar
sus clases para autismo mediante  actividades imagenes y recursos contenidos,
trabajar pictogramas organizadas y elementos adaptados a considerando la
contenidos personalizados. objetivos claros. interactivos. cada estudiante.  dificultad de
relacionados con acceso a
la seguridad materiales

alimentaria y la
concientizacion
social?

fisicos en el
contexto local.

Nota. Latablaresume respuestas sobre caracteristicas visuales, texturay aportes del disefio gréfico a

aprendizaje inclusivo



Tabla 13.

Per cepcion docente sobre disefio gréafico e innovacion pedagogica en materiales inclusivos

Preguntas

Entrevistado 1

Entrevistado 2

Entrevistado 3

Entrevistado 4

72

Entrevistado 5

7. ¢ Qué tipo de Actividades Actividades Actividades Actividades Actividades
actividades adaptadas con organizadas con inclusivas accesibles para dinamicas con
pedagoégicas materiales recursos visuales que  mediante todos los materiales
desarrollaria con  visuales y eviten la recursos estudiantes, atractivos y
sus estudiantes pictogramas para  sobreestimulaciébny  interactivos especialmente duraderos que
utilizando la estudiantes con se ajusten a las adaptados a la para quienes mantengan el
aplicacion Raiz necesidades necesidades del diversidad del presentan interés de los
Visual como educativas estudiante. aula. limitaciones estudiantes.
recurso especiales.. sensoriales.

educativo?

8. ;En qué En el desarrollo En el inicio y Durante todo el  En el desarrollo,  En el desarrollo
momento del de la clase, para desarrollo, para proceso, ya que  para promover la y cierre, para
proceso de reforzar el captar la atencioén y motiva y participacion consolidar el
enseflanza— aprendizaje facilitar la mantiene el activay la aprendizaje de
aprendizaje mediante la comprension con interés del exploracion forma dindmica.
(inicio, desarrollo manipulacion y la  recursos visuales. estudiante. sensorial.

o cierre de la experiencia

clase) considera directa.

mas adecuado

incorporar el uso

de Raiz Visual y

por qué?

9. ;Como Como Como recurso visual A través de Mediante Como
integraria la herramienta de estructurado dentro actividades recursos alternativa
aplicacion Raiz apoyo mediante de actividades interactivas adaptados a las accesible para
Visual a su pictogramas organizadas con basadas en necesidades reforzar
planificaciéon personalizados objetivos claros. imagenes, especificas de contenidos ante
docente para para estudiantes colores y cada estudiante.  la limitada
reforzar el con necesidades elementos disponibilidad
aprendizaje educativas visuales. de materiales
visual e ilustrado  especiales. fisicos.
propuesto en la

tesis?

10. ;De qué Mediante la A través del Evaluando el Mediante la A través de
manera evaluaria  observacion del cumplimiento de nivel de adaptacion de evidencias de
el aprendizaje o progreso en la objetivos de motivacion, instrumentos de  aprendizaje,
la participaciéon comprension y aprendizaje y la participaciéony  evaluacion como

de los estudiantes  participacion de interaccion con los comprension segun las actividades

a partir del uso los estudiantes en  recursos digitales. durante las necesidades de realizadas y
de la aplicacion actividades actividades. cada estudiante.  nivel de interés
Raiz Visual en el  visuales. mostrado.

aula?

Nota. Latablaresume respuestas sobre caracteristicas visuales, texturay aportes del disefio gréfico a
aprendizagje inclusivo
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Andlisis Cualitativo
El andlisis cualitativo evidencia que uno de los principal es desafios en € contexto
educativo de la ciudad de Machala es lalimitada comprension sobre |a seguridad
alimentariay los habitos nutricional es adecuados, especialmente en nifios en etapa escolar.
L os participantes coinciden en que, aungue existe informacién disponible, estano siempre
se presenta de manera clara, atractiva o adaptada a su realidad, 1o que dificulta su

asimilacion y aplicacion en lavida cotidiana.

Asimismo, se identifica que los docentes y padres de familia requieren herramientas méas
dindmicasy visuales que faciliten el proceso de ensefianza-aprendizaje en temas
relacionados con la alimentacion saludable. En este sentido, |0s recursos tradicionales
resultan insuficientes, ya que no logran captar la atencion de los nifios ni generar un

aprendizaje significativo.

En relacion con el disefio gréafico y lainnovacion educativa, |os resultados destacan la
importancia del uso de ilustraciones, colores, elementos interactivos y recursos digitales
como estrategias clave para mejorar la comprension de contenidos. Laincorporacion de
herramientas tecnol 6gicas, como aplicaciones interactivas, se percibe como una alternativa
eficaz paramotivar alos estudiantesy reforzar el aprendizaje mediante la experiencia
préctica.
Andlisis de Resultados

L os resultados obtenidos a partir de las encuestas y entrevistas realizadas
evidencian una percepcion favorable hacia laimplementacién de material es educativos
visuales y herramientas digitales enfocadas en la seguridad alimentaria. Se identifica que
existe una necesidad clara de fortalecer la educacién nutricional mediante estrategias

innovadoras que integren e disefio gréfico como medio de comunicacion.
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L os datos reflejan que una gran parte de los encuestados considera que € uso de recursos
visuales mejora significativamente la comprension de los contenidos, asi como la
motivacion y el interés de los nifios por aprender sobre habitos alimenticios saludabl es.
Ademés, se reconoce laimportancia de adaptar los materiales a contexto cultura y

educativo de la ciudad de Machaa.

Por otro lado, |os resultados también evidencian unarelacion directa entre la problematica
identificaday la pertinencia del proyecto, ya que se observa una carencia de recursos
educativos interactivos y visualmente atractivos en el ambito local. Esto refuerzala
viabilidad de desarrollar una editorial de disefio grafico complementada con una aplicacion

digital como ALIMASTER, orientada a mejorar la educacion alimentaria.

Finalmente, laintegracion de herramientas visuales y tecnol 6gicas permite no solo
transmitir informacion, sino también generar experiencias de aprendizaje significativas,

fortaleciendo el impacto educativo del proyecto.

Andlisisde Mercado

Se identifica una demanda potencial para el desarrollo del proyecto, sustentada en
la necesidad de contar con material es educativos innovadores que aborden la seguridad
alimentaria desde un enfoque visual e interactivo. Los resultados muestran que tanto
docentes como padres de familia manifiestan interés en recursos que faciliten la ensefianza

de habitos saludables en nifios.

El andlisis evidencia que existe una limitada oferta de productos educativos que
integren disefio grafico, ilustracion y tecnologiadigital en el contexto local, o que representa
una oportunidad para posicionar € proyecto como una propuesta diferenciada. Ademas, la
creciente utilizacion de dispositivos moviles favorece la implementacion de aplicaciones

educativas como complemento a aprendizaje tradicional.
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En este sentido, se identifica un nicho de mercado conformado por instituciones
educativas, familias y organizaciones sociades que requieren herramientas accesibles,
didécticas y efectivas parala ensefianza de la alimentacion saludable. Esto permite concluir
que €l proyecto cuenta con condiciones favorables para su desarrollo e insercion en €l

mercado local.

20. Analisiscomplementario deresultados

20.1. Andlisisperceptivoy semidtico de la propuesta visual

El andlisis perceptivo de la propuesta visual permite comprender como los
elementos gréficos utilizados influyen en lainterpretacion y asimilacion de los contenidos
relacionados con la seguridad alimentaria. A través del uso de ilustraciones, colores
[lamativos, tipografias legiblesy una composicion visua equilibrada, se buscafacilitar la

comprensién y generar un mayor impacto en la comunidad educativa.

Desde esta perspectiva, cada pieza gréfica desarrollada dentro del proyecto, tanto
en los materiales editoriales como en la aplicaciéon ALIMASTER, funciona como un
sistema de comunicacion visual que orientala atencion, refuerza el mensaje educativo y

promueve el aprendizaje significativo.

Asimismo, €l uso de recursos interactivos y dinamicos permite estimular la
participacion activa del usuario, favoreciendo procesos cognitivos como lamemoria, la
asociacion y lacomprension. Esto resulta especialmente relevante en |os estudiantes,
guienes responden de manera més efectiva a estimulos visuales y experiencias de

aprendizaje dindmicas.



En conjunto, el andlisis demuestra que la propuesta visual no solo cumple una
funcion estética, sino también pedagdgica, al contribuir directamente al proceso de

ensefianza-aprendizaje y ala concientizacion sobre habitos alimenticios saludabl es.
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Tabla 14.

Andlisis semidtico de los materiales propuestos (significacion y codigos visuales 1)

Material Signo iconico / codigo Significado (denotativo y Funcion pragmatica
visual connotativo) inclusiva

Infografia de fconos de alimentos, colores ~ Denota clasificacion de Facilita comprension visual

alimentacién diferenciados por grupo alimentos; connota equilibrio  y aprendizaje rapido

saludable alimenticio nutricional

Ilustraciones Figuras amigables, Denota representacion de Estimula atenciéon y

educativas personajes infantiles habitos; connota cercania y aprendizaje en nifios

empatia

Cartilla ilustrada

Secuencia narrativa,
jerarquia visual

Denota orden de informacion;
connota guia educativa

Refuerza comprension
progresiva

Graficos de
porciones
alimenticias

Diagramas circulares,
proporciones

Denota cantidades; connota
equilibrio y control

Favorece aprendizaje
practico

Historias visuales

Secuencias ilustradas,
escenas cotidianas

Denota acciones diarias;
connota habitos saludables

Promueve identificacion y
cambio de comportamiento

Nota. Andlisis de los materiales, significados y funciones pragmaticas segun criterios semiéticos planteados.

Tabla 15.

Andlisis semidtico de los materiales propuestos (significacion y codigos visuales 1)

Material

Signo iconico / cédigo
visual

Significado (denotativo y
connotativo)

Funcién pragmatica
inclusiva

Pantalla de inicio
ALIMASTER

Iconos interactivos,
colores llamativos

Denota acceso a funciones; connota
dinamismo y juego

Facilita navegacion
intuitiva

Juego: seleccion de
alimentos

Imagenes de alimentos,
botones tactiles

Denota eleccion correcta/incorrecta;
connota aprendizaje activo

Refuerza toma de
decisiones saludables

Juego: clasificacion
de alimentos

Categorias visuales,
arrastre de elementos

Denota organizacion; connota
comprension conceptual

Mejora retencion del
conocimiento

Sistema de
puntuacion

Estrellas, barras de
progreso

Denota resultados; connota logro y
motivacion

Incentiva participacion
continua

Interfaz interactiva

Iconografia simple,
colores contrastantes

Denota funcionalidad; connota
accesibilidad

Favorece inclusion
digital y usabilidad

Nota. L ectura semiética de los material es restantes desde signos iconicos, significadosy funciones

inclusivas.
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Tabla 16.

Criterios semi6ticos y perceptuales presentes en |a propuesta visual

Criterio de analisis Aplicacion en la propuesta
Cédigo visual Uso estratégico de colores, ilustraciones y tipografias amigables
Iconicidad

Representaciones visuales claras de alimentos y habitos saludables

Semantica estructural Organizacion coherente de la informacion visual
Dimensién pragmatica Interaccion del usuario con materiales y app ALIMASTER
Regulacion sensorial Uso equilibrado de colores y elementos visuales para evitar saturacion

Nota. Recapitulacion de los criterios de andlisis perceptual y semiético utilizados para evaluar la propuesta
visual del estudio creativo.
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21. Propuesta de accién

L apropuestade accion se orientaaconsolidar el desarrollo de unaeditoria de disefio
grafico e ilustracion enfocada en la creacion de contenidos visuales educativos para la
concientizacion social sobrelahambrunay laseguridad alimentariaen laciudad de Machala.
Mas alla de la produccion de piezas gréficas aisladas, se plantea la estructuracion de un
sistema editoria que integre principios de comunicacion visual, disefio educativo e
innovacion digital, con el propodsito de transformar informacion complegja en mensajes

claros, accesiblesy culturalmente pertinentes.

La propuesta contempla el disefio y desarrollo de una linea inicial de productos
editoriales compuesta por materiales impresos y digitales, tales como cuadernillos
ilustrados, infografias, piezas gréficas y contenidos interactivos. Estos recursos estaran
orientados a fortalecer lacomprensién de temas rel acionados con la alimentacién saludabl e,
la prevencion de la desnutricion infantil y la seguridad alimentaria, priorizando la claridad

visual, lanarrativailustraday la conexion con e contexto local.

A partir de los resultados obtenidos en la investigacion, tanto cuantitativos como
cualitativos, se establece una propuesta que responde a las necesidades comunicacionales
del publico objetivo. En este sentido, la editorial no solo busca informar, sino también
generar procesos de sensibilizacion social mediante € uso estratégico del disefio grafico
como herramienta educativa. El alcance de la propuesta se proyecta hacia instituciones
educativas, organizaciones sociades y comunidades, contribuyendo al fortalecimiento de

précticas alimentarias responsables.
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De esta manera, la propuesta se configura como un modelo de innovacion en el
campo del disefio gréfico aplicado a probleméticas sociales, alinedndose con el Objetivo de
Desarrollo Sostenible 2: Hambre Cero, y posicionando a disefio editorial como un medio

eficaz para promover cambios de comportamiento a través de la comunicacion visual.

21.1. Construccién dela propuesta

La construccion de la propuesta se fundamenta en los resultados del diagndstico
realizado mediante encuestas, entrevistas y andlisis contextual, los cuales evidenciaron la
necesidad de meorar la forma en que se comunican los temas relacionados con la
alimentacion y la seguridad alimentaria. Se identificd que los materiales tradicionales
presentan limitaciones en términos de atractivo visual, comprensiéon y recordacion del

mensgje.

En respuesta a esta problemética, se plantealacreacion de unaeditorial especializada
gue articule procesos de disefio gréafico, ilustracion y comunicacion educativa, orientados a
la produccion de contenidos visuales claros y accesibles. La propuesta se sustenta en €l
enfoque socio constructivista del aprendizaje, donde el disefio visual actia como mediador

parafacilitar lacomprension 'y apropiacion del conocimiento.

Asimismo, se considera la incorporacion de herramientas digitales e interactivas,
como la aplicacion ALIMASTER, la cua permite reforzar € aprendizaje mediante
dinamicas ludicas enfocadas en habitos alimenticios saludables. De esta manera, la
propuesta integra tanto medios impresos como digitales, ampliando € alcance y la

efectividad de los mensgjes.
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21.2. Definicion del Producto/Servicio.

El producto propuesto consiste en €l desarrollo de una editoria de disefio grafico e
ilustracion dedicada a la creacién de contenidos visuales educativos orientados a la

concientizacion sobre la hambrunay la seguridad alimentaria.

Laeditorial contemplala produccion de:

Cuadernillos ilustrados educativos

- Infografias informativas

- Materia gréafico para campafias de concientizacion

- Contenidos digitales interactivos

- Aplicacion mévil educativa (ALIMASTER)

Estos productos estén disefiados bajo principios de claridad visual, jerarquia de la
informacion, narrativa ilustrada y pertinencia cultural, con el objetivo de facilitar la

comprensién de contenidos relacionados con la alimentacion saludable y la nutricion.

En cuanto a su componente tecnoldgico, la propuesta integra recursos digitales
interactivos que permiten reforzar €l aprendizaje mediante la participacion activa del
usuario, especialmente en poblacion infantil. La aplicacion ALIMASTER, por ejemplo,
incorpora juegos educativos como identificacion de alimentos, seleccion de platos

saludables y actividades interactivas que fomentan habitos alimenticios adecuados.

De esta manera, laeditorial no solo produce material es graficos, sino que ofrece una
solucion integral de comunicacion educativa, combinando disefio, ilustracion y tecnologia

para generar impacto social.
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21.3. Desarrollo del Proceso de Creacion
Fase 1. Diagnostico y definicion de requerimientos de disefio

La propuesta inicia con el andlisis de los resultados obtenidos en la investigacion,
donde se identificaron necesidades rel acionadas con la comprension de temas de seguridad
alimentaria, € uso de recursos visuales en €l aprendizaje y laincorporacion de herramientas

digitalesen el aula.

Este diagndstico permitid definir los lineamientos para el desarrollo delos productos
editoriales, considerando aspectos como € perfil del publico objetivo, e nivel de

comprension, e contexto cultural y los canales de difusién mas adecuados.

Fase 2. Conceptualizacion y desarrollo de propuesta gr afica
En esta fase se establecen |os elementos visuales y conceptuales que conforman la

identidad de la editorial, incluyendo:

Definicion de estilo ilustrativo

Paleta cromatica rel acionada con alimentacion y salud

Tipografias legiblesy amigables

Estructura editoria y reticula

Narrativavisual adaptada al publico objetivo

Ademés, se desarrollan prototipos de |os productos editoriales, integrando contenido
educativo con recursos graficos que faciliten la comprensién y la recordacion. La
conceptualizaciéon se basa en principios de comunicacién educativa, buscando no solo

informar, sino también generar concienciay promover cambios de comportamiento.
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Fase 3. Bocetajey disefio técnico del prototipo

Dentro de esta fase se desarroll6 el proceso de conceptualizacion visual y
estructural de la aplicacion interactiva ALIMASTER, mediante la elaboracion de bocetos
iniciales que permitieron definir lainterfaz gréfica, la navegacion y laexperiencia del

usuario.

Los bocetos fueron realizados con el objetivo de visualizar la organizacién de
pantallas, distribucién de elementos graficos, interaccion del usuario y funcionalidad de cada
modulo dentro de la aplicacion. Esta etapa permitié establecer una base clara antes del
desarrollo digital del prototipo, asegurando coherencia visual, usabilidad y alineacion con

los objetivos educativos del proyecto.

Figura 11.

Boceto de pantalla de inicio de la aplicacion ALIMASTER

Nota. Acceso d sistema, identificacion del usuario y entrada a la experienciainteractiva
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Figura 12.

Boceto de interfaz de registro de usuario

Nota. Permitir la creacion de cuentas personalizadas para el seguimiento del progreso del usuario dentro de
laaplicacion.

Figura 13.

Boceto de pantalla de inicio de sesién

Nota. Acceso seguro a perfil del usuario y continuidad en €l uso de la aplicacion.
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Figura 14.

Boceto de configuracion

Nota. Garantizar un entorno seguro, controlado y adaptable alas necesidades del usuario.

Figura 15.

Boceto del menu principal de navegacién

Nota. Estructura de navegacion jerarquica disefiada para la gestién de contenidos educativos sobre seguridad
alimentaria, facilitando a usuario €l acceso organizado alas categorias de informacion nutricional dentro de
la propuesta digital.
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Figura 16.

Boceto de juego interactivo: clasificacion de alimentos

Nota. Estructura de interfaz disefiada para lainstruccién visual, permitiendo a usuario gjecutar la
clasificacion técnica de alimentos; este proceso facilitala comprension conceptual de los grupos
nutricionales dentro de la propuesta educativa sobre seguridad alimentaria.

Figura 17.

Boceto de juego interactivo: identificacién de alimentos

Nota. Disefio de interfaz enfocado en lainstruccion visual, disefiado para que € usuario identifique y
seleccione grupos de alimentos especificos, fortaleciendo e conocimiento tedrico sobre nutricion mediante
una dindmica deinteraccion digital.
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Figura 18.

Boceto de juego interactivo: coordinacion y rapidez

Nota. Estructura de interfaz disefiada parala eval uacion pedagdgica, permitiendo que el estudiante
identifique y clasifique visualmente los alimentos; esta dinamica fomentala asimilacion de conceptos sobre
nutricion y seguridad alimentaria mediante un sistema de interaccién digital.

Figura 19.

Boceto de juego interactivo: identificacién de alimentos

Nota. Estructura de presentacion visual disefiada parala bienvenida del usuario a entorno digital,
estableciendo lajerarquia de navegacion y el acceso directo alos médulos informativos sobre seguridad
aimentaria
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Figura 20. Boceto de pantalla de resultados

>

Nota. Evaluar €l progreso, motivar al usuario y reforzar € aprendizaje mediante retroalimentacion positiva.

Fase 4. Deter minacion de materia prima para la elaboracion de los materiales
ladicos.

La seleccion de los recursos para €l desarrollo de la propuesta respondié a criterios
de funcionalidad, accesibilidad, experiencia de usuario y pertinencia educativa,
considerando que el proyecto se enfoca en la creacion de una editorial digital y una
aplicacion interactiva (ALIMASTER) orientada a la concientizacion sobre la seguridad

aimentaria.

En este sentido, en lugar de emplear materiales fisicos, se optd por la utilizacién de
herramientas digitales de disefio y desarrollo, las cuales permiten una mayor escalabilidad,

interactividad y alcance del producto.

Para el desarrollo gréfico se utilizaron programas de disefio e ilustracion digital,
gue permitieron la creacién de personajes, escenariosy elementos visuales con un estilo

amigable, dirigido principalmente a publico infantil.
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Se priorizo €l uso de colores llamativos, formas simplesy composiciones claras,
con €l objetivo de facilitar la comprension de los contenidos y mantener la atencion del

usuario.

En cuanto al disefio de lainterfaz, se emplearon herramientas de prototipado
UI/UX para estructurar las pantallas de la aplicacion, definir la navegacion y organizar los
elementos interactivos como botones, menuls y sistemas de retroalimentacion. Estos
recursos permitieron visualizar € funcionamiento de la aplicacion antes de su desarrollo

final, asegurando una experienciaintuitivay funcional.

Asimismo, se considerd el uso de plataformas de desarrollo de aplicaciones
moviles que permitan integrar |os contenidos interactivos, tales como juegos educativos,
sistemas de puntuacion y seguimiento del progreso del usuario, los cuales forman parte de

lalégicade laaplicacion ALIMASTER.

Para |os contenidos editoriales digitales, se emplearon recursos como tipografias
legibles, reticulas de disefio y composicion visual estructurada, 10 que garantiza claridad en

latransmision del mensaje y coherencia grafica en todos los productos desarrollados.

Finalmente, se integraron elementos multimedia como ilustraciones digitales,
animaciones bésicas y retroalimentacion visual, los cual es fortalecen la experiencia de

aprendizaje, haciendo que el contenido sea dindmico, atractivo y fécil de comprender.
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21.4. Recursosy Requerimientos

Paralaimplementacion de la propuesta se identifican recursos humanos,
tecnol 6gicos y de tiempo necesarios para el desarrollo de los productos editoriales digitales
y laaplicacion interactiva ALIMASTER. Estos recursos permiten gjecutar procesos de
disefio, desarrollo y validacién enfocados en la comunicacién visual y la educacion
alimentaria. En cuanto alos recursos humanos, se considera la participacion del disefiador
gréfico como responsable del desarrollo conceptual, visual y técnico del proyecto,
abarcando la creacion de identidad gréfica, ilustraciones, interfaz de usuario (Ul) y
experienciade usuario (UX). Ademas, se contempla el apoyo de perfiles complementarios
como desarrollador de aplicaciones moévilesy asesor en contenido educativo o nutricional,
quienes fortalecen la calidad funcional y pedagdgica de la propuesta. En relacion con los
recursos tecnol 4gicos, se emplean herramientas digital es de disefio, prototipado y
desarrollo, las cuales permiten la creacion de piezas editoriales y la estructuracion de la
aplicacién. Estos recursos garantizan eficiencia en los procesos, facilidad de modificacion
y escalabilidad del producto. Finalmente, el tiempo estimado se distribuye en fases de
investigacion, disefio gréfico, desarrollo de interfaz, programacion, pruebas de usuario y

validacion, asegurando un proceso organizado y coherente con |os objetivos del proyecto.
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Tabla 17.

Recursos y requerimientos para la implementacion de la propuesta

Recurso Descripcion

Recurso Disefiador grafico, desarrollador de aplicaciones mdviles, asesor en educacion o nutricién

humano

Hardware Computador, dispositivo mévil para pruebas (smartphone o tablet)

Software Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, herramientas de prototipado (Figma, Adobe XD) y
plataforma de desarrollo de apps

Recursos [lustraciones digitales, tipografias, iconografia, elementos Ul

digitales

Tiempo Disefio, desarrollo, pruebas de usuario y validacion de la aplicacion

estimado

Nota. La tabla presentalos recursos indispensables considerados para la implementacion técnicay operativa
de la propuesta. Elaboracion propia

22. Modelo de Emprendimiento

El presente emprendimiento propone la creacion de un estudio creativo de disefio
gréfico eilustracion enfocado en el desarrollo de contenidos editoriales digitales y
aplicaciones interactivas orientadas a la concientizacion sobre la seguridad alimentaria. La
idea de negocio surge ante la necesidad de comunicar de maneraclaray atractiva
probleméticas sociales como la hambrunay la alimentacion saludable, utilizando € disefio
gréfico como herramienta educativa. En este contexto, se plantea la creacién de productos
digitales como la aplicacion ALIMASTER, queintegra el aprendizaje mediante dinamicas
interactivas y contenido visual accesible. El publico objetivo esta conformado por
instituciones educativas, docentesy familias interesadas en fortalecer procesos de
ensefianza-aprendizaje mediante recursos digitales innovadores. La propuesta de valor se
centraen el desarrollo de contenidos visuales educativos, interactivos y accesibles,
disefiados bajo criterios de comunicacion efectiva, usabilidad y pertinencia social. Este
emprendimiento se ubica dentro del sector de la economia creativay digital, integrando €
disefio gréfico, lailustracion y latecnologia para generar soluciones innovadoras que

contribuyan ala educacion y concientizacién social.
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22.1. Componentesdel Modelo de Emprendimiento

Para la presente investigacion se adopta el modelo de negocio CANVAS, € cud
permite estructurar elementos clave como la propuesta de valor, los segmentos de clientes,

los canales de distribucion y las fuentes de ingreso del emprendimiento.

Se plantea una estructura organizacional flexible, adecuada para un estudio creativo digital,
donde un equipo multidisciplinario puede asumir diferentes roles en areas como disefio,
desarrollo y gestion de contenidos. Este enfoque favorece la optimizacion de recursos, la

adaptabilidad del proyectoy laeficiencia en latoma de decisiones.



Tabla 18.

Modelo de Negocios Canva de Desarrollo para una editorial de disefio gréfico eilustracion para la creacion de contenidos visuales en la ciudad de Machala

Modelo de Negocio Canva Disefiado para: Disefiado por: Fecha: Version:
Proyecto de titulacion Fernando Josué Romero Solano 17/03/2026 01
Socios Clave Actividades Clave Propuesta de Valor Relaciones con los Clientes Segmentos de Clientes

Instituciones educetivas de Machala. Docentes
de educacion inicial, basicaeinclusiva
Psicopedagogos, terapeutas infantilesy
profesionales del &rea educativa. Proveedores
de impresion, papeleria, encuadernacion,
sublimacion, DTF y acabados. Aliados
estratégicos en ilustracion, produccion
editorial y distribucion local.

Moativaciones para las Alianzas

- Reduccién de costos en
impresion, insumos y acabados.

- Validacion pedagégicay
funcional de los materiales.
Ampliacién de alcance,
credibilidad y distribucién
mediante ingtituciones y aliados

Disefio gréfico eilustracion aplicada a recursos
educativosy editoriales. Desarrollo de materiales
ltdicos, cuentos, fichas, agendas visualesy
productos impresos personalizados. Investigacion
de necesidades pedagégicas y adaptacion de
contenidos para contextos inclusivos. Prototipado
de aplicaciones, vaidacién con usuariosy
produccion fisicay digital. difusiény ventas por
medios presencialesy digitales.

Recursos Clave

Conocimientos en disefio gréfico,
ilustracion y produccién editorial. Software

Creacion de recursos visualesy
editoriales con identidad gréfica,
enfoque didéctico e inclusivo.
Productos personalizados que
combinan disefio, funcionalidad y
valor pedagdgico para fortalecer
el aprendizaje, la comunicacion
visual y la experienciadel
usuario. Raiz Visual ofrece
soluciones creativas que
convierten necesidades
educativasy comunicacionales en
materiales Utiles, atractivosy
adaptados al contexto local

Atencién personalizada a ingtituciones,
docentes y clientes particulares. Asesoria
creativa seglin necesidad del proyecto.
Seguimiento postventa,
retroalimentacion sobre el uso del
material y mejora continua de los
productos. Comunicacion cercana por
redes sociales, mensajeriay reuniones
directas.

Canales
Ventadirectay atencién por redes
sociales. Presentacion de propuestas a
institucionesy clientes. Instagram,

Instituciones educativas plblicas y privadas. Docentes,
psicopedagogos y profesionales que requieren material
didéctico o editorial. Padres de familiainteresados en
reforzar €l aprendizaje. Emprendimientos, marcasy
organizaciones que necesitan disefio editorial, ilustracion y
piezas visuales personalizadas.

locales especiaizado de disefio y edicion. Equipos WhatsApp y portafolio digital. Ferias,
de cémputo y herramientas de prototipado. dlianzas estratégicas, recomendacionesy
Red de proveedores de impresion y demostraciones de producto.
acabados. Portafolio creativo, identidad de
marcay capacidades de gestion comercial y
comunicacion digital.
Estructura de Costos Flujosde Ingresos

Costos de disefio, ilustracion y magquetacion. Produccion e impresion de materiales. Compra de insumos y acabados. Costos de

prototipado, empague, transporte, servicios bésicos, publicidad y administracion.

marcas.

Venta de recursos educativos, editoriales eilustrados. Disefio personalizado de material es didacticos, piezas gréficas. Prototipado de aplicaciones,
cuentos, cuadernos, agendas, juegosy productos visuales por encargo. Ingresos por servicios creativos, asesoriay proyectos parainstituciones o

Nota. El siguiente Modelo de Negocios Canva se realiz6 en base a lainformacién obtenida de la presente investigacion para el desarrollo del Estudio Creativo.
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22.2. Descripcion Empresarial

Nombredel Emprendimiento: ALIMASTER

Tipo de Empresa: Emprendimiento digital creativo

Tecnologia o Especialidad: Disefio gréfico, ilustracion digita y desarrollo de

aplicaciones educativas

Ubicacion: Machala, El Oro, Ecuador

Mision: Disefiar y desarrollar contenidos digitales educativos e interactivos que
promuevan la concientizacion sobre la seguridad alimentaria mediante el uso del disefio

grafico, lailustracion y latecnologia.

Visién: Consolidarse como un referente local en la creacion de recursos digitales
educativos innovadores, aportando al aprendizaje de nifiosy al fortalecimiento de procesos

educativos mediante herramientas interactivas.

Valores: Creatividad, innovacion, responsabilidad, compromiso y enfoque socidl.

Objetivos Estratégicos:

o Desarrollar productos digitales educativos innovadores

e Posicionar laaplicacion ALIMASTER en instituciones educativas

o Promover el uso ddl disefio grafico como herramienta de aprendizaje

o Generar impacto socia mediante contenidos visual es educativos
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22.3. Descripcion del Producto o Servicio

El emprendimiento ofrece el disefio y desarrollo de productos digitales
educativos, entre ellos aplicaciones moviles interactivas como ALIMASTER, contenidos
editoriales digitales, ilustraciones educativas e infografias orientadas a la concientizacion

sobre la aimentacion saludable.

Estos productos estan dirigidos a instituciones educativas, docentesy familias, con €l
objetivo de fortalecer e aprendiza e mediante herramientas visuales, interactivasy
accesibles. La propuesta integra principios de disefio gréfico, experiencia de usuario (UX)
y pedagogia, promoviendo el aprendizaje através de lainteraccion, € juegoy la

exploracion digital.

22.4. Contextodel Mercadoy Clientes

En la ciudad de Machala se identifica una oportunidad en el desarrollo de recursos
digitales educativos, debido alalimitada oferta de herramientas interactivas enfocadas en

la educacién alimentariay la concientizacién social.

Ante esta situacion, el emprendimiento propone € desarrollo de soluciones digitales
accesibles, dirigidas ainstituciones educativas, docentes y familias que buscan fortalecer el

aprendizaje mediante el uso de tecnologiay recursos visual es innovadores.



22.5. Estructura Organizacional
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El emprendimiento adopta una estructura organizacional flexible, propia de un

estudio creativo digital, con un enfoque horizontal que facilita la colaboracion entre areas

de disefio, desarrollo y gestion de contenidos.

El equipo se conforma por perfiles multidisciplinarios, donde cada integrante puede

asumir diferentes funciones, como disefio gréfico, ilustracion, desarrollo de la aplicacion y

gestion del proyecto. Esta estructura permite optimizar recursos, mejorar la comunicacion

interna y garantizar coherencia entre los aspectos visuales, técnicos y educativos de la

propuesta.

Figura 21.

Organigrama de estructura organizacional de estudio creativo digital.

Organigrama de estudio creativo

Director general:

Coordina las actividades del emprendimiento, toma
decisiones estratégicas y supervisa €l desarrollo de
productos digitalesy e cumplimiento de los
objetivos del estudio creativo.

Disefio (UI/UX):
Encargada del disefio visual de
la aplicacién, creacion de
ilustraciones, identidad gréfica,
interfaz de usuario (Ul) y
experiencia de usuario (UX).

Desarrollo Tecnoldgico:
Responsable de la
programacion,
implementacion y
funcionamiento de la
aplicacion ALIMASTER,
asi como del
mantenimiento técnico y
optimizacién del sistema.

Contenidos Educativos:
Encargada de la
estructuracion pedagdgica
de los contenidos,
asegurando que la
informacién sea clara,
adecuaday alineada con
objetivos de aprendizaje
sobre alimentacion 'y
seguridad alimentaria.

Comercializacion y
Atencion:
Gestionalarelacion con
instituciones educativas y
usuarios, promueve los
productos digitalesy
coordina estrategias de
difusion y posicionamiento.

Equipo de Apoyo:
Participa de formaflexible en areas
como disefio, desarrollo y contenidos,
apoyando procesos segun las
necesidades del proyecto.
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22.6. Flujo Financiero

El flujo financiero del emprendimiento inicia con unainversion destinada
principal mente a recursos tecnol égicos, software, desarrollo de la aplicacion y estrategias

de marketing digital.

En los primeros meses, |os ingresos provienen del desarrollo de productos digitales,
servicios de disefio grafico y laimplementacion de la aplicacion ALIMASTER en entornos
educativos. Los gastos se concentran en licencias de software, desarrollo tecnoldgico,

mantenimiento de la aplicacion y promocién digital.

A medida que e emprendimiento gana presencia en e mercado, se proyecta un
incremento progresivo en la demanda, 1o que permitira cubrir costos operativos y avanzar

hacialarecuperacion de lainversioninicial.



23. Presupuesto de Inversion Inicial

Tabla 19.

Presupuesto de Inversion Inicial para estudio creativo
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Categoriade . S Costo . Costo total
inversion Item / Descripcion unitario Cantidad (USD)
Computador de ato rendimiento para disefio 3000 1 3000
Equiposy Laptop adicional paradesarrollo 2500 1 2500
herramientas Dispositivos méviles (pruebas app) 500 2 1000
Accesorios tecnol dgicos (tableta gréfica, periféricos) 300 2 600
Recursos gréficos (ilustraciones, iconos, mockups) 45 15 45
Tipografias premium 12 1 12
Materiales digitales
Banco de imégenes/licencias 50 1 50
Pluginsy recursos Ul 40 1 40
Muebles de oficina (escritorio, sillas, organizadores) 1.000 1 1000
. Mobiliarioe Insumos de oficina 100 1 100
infraestructura
Computadoras adicional es (equipo de trabajo) 2744 2 5488
Camparia publicitaria redes sociales 100 10 1000
Marketmgy Disefio delogoy marca 50 1 50
promocion
Material publicitario digital 100 1 100
Registro de marca/ dominio 200 1 200
Licencias de software (Adobe, etc.) 200 1 200
Permisosy licencias Servicios basicos (internet, luz) 100 1 200
Espacio de trabajo / coworking 300 1 100
Transporte y gestion operativa 100 1 100
Capital detrabajo . .
(ler mes) Honorarios y apoyo operativo 250 1 250
Mantenimiento de equipos 50 1 50
Dominio Web 35 1 35
Desarrallo Hosting 45 1 45
tecnoldgico
Desarrollo y mantenimiento de app 40 1 40
Otros gastos Capacitacion de personal 80 1 80
iniciales Imprevistos y reposiciones 100 1 100
TOTAL, INVERSION INICIAL (USD) 12041 38 19755

Nota. La siguiente tabla muestra precios basados en referencias de locales, chats con empresas para
cotizaciones de precios, proformasy facturas de compra de recursos.
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23.1. Flujo deDinero Proyectado

El flujo de dinero proyectado presentado a continuacion permite analizar €l
comportamiento financiero estimado del estudio creativo digital durante un periodo de
cinco anos, considerando ingresos, costos operativos, gastos administrativos e inversion

inicial.

La proyeccion se fundamenta en un crecimiento progresivo en la adopcion de los
productos digitales desarrollados, especialmente laaplicacion interactiva ALIMASTER, asi
como en la prestacién de servicios de disefio grafico e ilustracion digital. Este crecimiento

se traduce en un incremento sostenido de los ingresos alo largo del tiempo.

Por otro lado, se contemplan los costos necesarios para €l funcionamiento del
emprendimiento, tales como licencias de software, mantenimiento tecnoldgico, servicios
digitales, marketing y gestion operativa. Estos costos se mantienen controlados mediante

una estructura organizativaflexible y el uso de herramientas digitales.

Los resultados proyectados evidencian una recuperacion paulatina de la inversion
inicial, amedida que el emprendimiento lograposicionarse en el mercado y ampliar su base
de usuarios. Asimismo, se observa una mejora progresiva del flujo de dinero libre en los
anos posteriores, reflegando la viabilidad financieray sostenibilidad del proyecto dentro del

sector de la economiadigital y creativa.



Tabla 20.

Modelo de Flujo de Dinero Proyectado
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Categoria/ Concepto Aiio 0 Afio 1 Aifio 2 Aiio 3 Aiio 4 Afio 5
INGRESOS (A)
% Ventas anuales 10% 15% 20% 25%
Ingresos por productos digitales y $21.000,00 $23.100,00 $26.565,00 $31.878,00 $39.847,50
aplicacion (ALIMASTER)
Servicios de disefio grafico e $ 1.000,00 $ 1.100,00 $ 1.265,00 $ 1.518,00 $ 1.897,50
ilustracion digital
Total ingresos (A) $22.000,00 $24.200,00 $27.830,00 $33.396,00 $41.745,00
COSTOS DIRECTOS (Produccién/servicio)
Servicios tecnoldgicos y recursos 13000 $14.300,00 $16.445,00 $19.734,00 $24.667,50
digitales
Sueldos operativos (desarrollo y 300 $ 330,00 $ 379,50 $ 455,40 $ 569,25
soporte técnico)
Mantenimiento de la aplicacion y 50 $ 55,00 $ 6325 $ 7590 % 94,38
sistemas
Distribucion digital y gestion de 100 $ 110,00 $ 126,50 $§ 151,80 $§ 189,75
plataformas
Total, Costos directos (B) 13450 14795 17014,25 20417,1 25521,375
GASTOS OPERATIVOS (Administracion y comercializacion)
Servicios basicos (agua, luz, 100 $ 110,00 $ 126,50 $ 151,80 $ 189,75
internet)
Marketing y publicidad 1150 $ 1.265,00 $ 1.454,75 $ 1.745,70 $ 2.182,13
Sueldos administrativos (gestion, 485 $ 533,50 $ 613,53 $ 736,23 $ 920,29
ventas, direccion)
Administracion y licencias 800 $ 880,00 $ 1.012,00 $ 1.214,40 $ 1.518,00
Otros gastos generales / imprevistos 180 $ 198,00 $ 227,70 $ 273,24 $ 341,55
Total, gastos operativos (C) 2715 2986,5 3434,475 4121,37 5151,7125
FLUJO OPERATIVO (A-B-C) $ 5.835,00 $ 6.418,50 $ 7.381,28 $ 8.857,53 $11.071,91
Inversion inicial en recursos -19805
tecnoldgicos y desarrollo digital
FLUJO DE DINERO LIBRE -19805 $-13.970,00 $-7.551,50 $ -170,23 $ 8.687,31 $19.759,22
(ACUMULADO)

Nota. Latabla presentala proyeccion del flujo de dinero estimado de un emprendimiento digital enfocado en
d desarrollo de productos educativos interactivos y laaplicacion ALIMASTER, considerando ingresos,
costos operativos, gastos administrativos e inversion inicial. Elaboracion propia.
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23.2. Interpretacion del modelo

La proyeccion financiera evidencia una evolucion gradual del emprendimiento
digital, dondelainversioninicial del Afio O constituye labase paralaimplementacion delos
recursos tecnolégicos, desarrollo de la aplicacion y generacion de contenidos editoriales
digitales. Durante el primer afio, se observa un flujo neto negativo, lo cual responde al
proceso inicia de desarrollo, implementacion y posicionamiento de la aplicacion
ALIMASTER, asi como alainversion en herramientas digital es, marketing y estructuracion
del modelo de negocio. Este comportamiento es caracteristico en emprendimientos digitales
en etapa de introduccion. A partir del Afio 2, el crecimiento proyectado en laadopcién de la
aplicacion y la demanda de servicios de disefio gréfico e ilustracién digital permite generar
flujos positivos crecientes. Este incremento se sustenta en la escalabilidad del producto
digital, la optimizacion de costos operativos y la consolidacion del emprendimiento en el
mercado. La progresion financiera se fortalece entre los afios 3y 5, donde el flujo de dinero
libre acumulado evidencia la recuperaciéon de la inversién inicial y la generacion de
excedentes. Esto confirma la viabilidad econémica del proyecto y su sostenibilidad dentro
del sector delaeconomiadigital y creativa. En este contexto, €l modelo financiero demuestra
que el emprendimiento no solo esrentable, sino que también posee potencial de crecimiento,
gracias ala naturaleza digital de sus productos, su capacidad de escalabilidad y su enfoque

en la educacion y concientizacion social mediante herramientas interactivas.
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24. Prototipo de Producto o Servicio

24.1. Identidad Corporativa
Nombre del producto o servicio

ALIMASTER

24.2. Logotipo o Simbolo Grafico

A color

Figura 22.

Logo del estudio creativo a color

ALIMASTER

Nota. Presentacion del logotipo de lamarcadel estudio creativo para su reconoci miento.
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Figura 23.

Logo del estudio creativo a B/N

ALIMASTER . o) =7

Logo del estudio creativo aB/N

Nota. Presentacion del logotipo de lamarca del estudio creativo para su reconoci miento.

24.3. Slogan o Frase Complementaria

“Aprende a alimentarte de forma divertida”

24.4. Paletade Colores

Figura 24.

Paleta de colores de la marca Alimaster

Maranja (primario)

DFEBE2D | RGE 223, 107, 45

Maranja claro

[y}

ESAS2D | RGE 233, 16

Ln

Amarillo (acento)

L

FGDF41 | RGE 246, 223, 6

Verde [secundario)

7BD3B4 | RGE 120, 211, 132

Verde oscuro

(Y=}

426253 | RGE 66,

B B3
o, O

Blanco

FFFFFF | RGE 255,255,255
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24.5. Tipografiadelamarca ALIMASTER

Para el desarrollo de la identidad visual del producto digital ALIMASTER, se
seleccionaron tipografias que garantizan legibilidad, claridad y una adecuada jerarquia

visual dentro de lainterfaz de la aplicacion.

Tipografia Principal: Franklin Gothic Heavy

Tipografia Secundaria: Calibri

Tipografia para cuerpo detexto: Calibri (o equivalente legible)

Para los contenidos educativos y descriptivos dentro de la aplicacion, se utiliza esta
tipografiapor su claridad y facil comprension, especialmente en interfaces digitalesdirigidas

ausuarios infantiles.

24.6. Descripcion de producto o servicio

Descripcion General

ALIMASTER es una aplicacién digital educativa orientada a la concientizacion

sobre |a alimentacién saludabl e en nifios, mediante el uso de recursosinteractivosy visuales.

Su funcién principal es promover el aprendizaje a través del juego, integrando elementos
visuales, dinamicas interactivas y contenidos educativos que facilitan la comprension de
habitos alimenticios saludables. La aplicacion responde a la necesidad de contar con
herramientas digitales accesibles que apoyen procesos de ensefianza-aprendizaje desde un

enfoque participativo.
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Desde esta propuesta, se plantea el uso del disefio grafico y la tecnologia como
medios de innovacion educativa, contribuyendo a desarrollo de experiencias digitales que

fortalecen la comprension, lamotivacion y lainteraccion del usuario.

24.7. Caracteristicas o componentes principales

L os componentes principales de ALIMASTER se estructuran a partir de elementos

digitales disefiados para generar una experiencia interactivay educativaen el usuario.

La aplicacion integra interfaces gréficas amigables, ilustraciones educativas,
tipografialegible y una paleta cromatica atractiva, orientadas a publico infantil. Asimismo,
incorpora dinamicas de interaccion como seleccion, arrastre, reconocimiento visual y

retroalimentacion inmediata, que permiten reforzar €l aprendizaje mediante el juego.

Entre sus principal es componentes se destacan los madul os de contenido educativo,
actividades interactivas, sistema de navegacion intuitivo y recursos visuales que facilitan la

comprensién de lainformacion.

Desde € enfoque del disefio, estos elementos se desarrollan mediante procesos de
investigacion, conceptualizacion visual, disefio de interfaces (Ul), experiencia de usuario
(UX) y validacion funcional del prototipo. De esta manera, € producto se configura como
una herramienta digital que integra disefio gréfico y tecnologia para aportar soluciones

innovadoras en & ambito educativo.
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24.8. Presentacion final o portafolio

Figura 25.

Brochure de la marca ALIMASTER

L A . (
@ 1 \ -
. - MISION e PROPUESTA DE VALOR
) e - Desarrollar una aplicacion educativa ()‘frefemos Tecursos didé“if"s‘di.ghles B
¢ ] creativa, interactiva y visualmente acosicon e"hqu_e Pl '
? S ittuatelnboradalediatie estética infantil profesional y téenicas e o 0

tecnologfa y disefio, que apoye de produccién digital de alta calidad. & B e

o famili \ ) Entregamos soluciones listas para usar
anifios y familias en la adopcion que fortalecen la ensefianza, mejoran

ALI M A TER Ceh=nige RS tiecSatisLc la motivacién del estudiante y diferencian cre
a las instituciones educativas.

VISION w Sg A ‘W
Ser una aplicacion lider en gducacién \ 4 l
alimentaria infantil, reconocida por L
transformar el aprendizaje en una

experiencia divertida, personalizada

y accesible, que impacte positivamente

en la salud y el bienestar de los nifios.

o servicios  (€)) presupuEsTo

ALIMASTER « Kits ldicos en vinil o UV DTF  Inversién inicial estimada: $19,755
T : personalizados. Incluye:
es una aplicacién educativa Sl
o Libros interactivos de * Equipos y software

interactiva que ensefa hébitos
de alimentacion saludable
a través de juegos divertidos,
actividades y retos.

Aprende jugando,
crece saludable.

* Herramientas digitales
= Produccién de contenido
© Registro de marca

@ Adecuacién del estudio creativo

rutinas diarias.

Dibuja tu puzzle

Arma tu kit personalizado

« Crea tu propio material Proyeccién financiera:
didactico Aio 1 con utilidad equilibrada (0%),

enfocada en posicionamiento y
- <
\ 04

adquisicion de clientes
@ Aprender hoy, vivir saludable marana.

institucionales.

|

Nota. Brochure disefiado en base a la marca Alimaster, bajo criterios claves del estudio
creativo.
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Figura 26.

Brandboard y Moodboard de la marca
\,/

ALIMASTER

VN RCA VOG0 SO

WA

WolllovwsL

(L LA )
oot lon Sulbse Howry R«

AncDerg 4bedelyg
L LR
oroRsT doparst
Xz amagpe

Nota. Se presenta un brandboard y modoboard, que muestran las bases de |a identidad visual y corporativa
delamarca

24.9. Valor Agregado o Diferenciacion

El valor agregado de ALIMASTER radicaen integrar disefio grafico, criterios
pedagdgicosy recursos digitales interactivos en una aplicacion educativa orientada ala
alimentacion saludable infantil. Su diferenciacion frente a otras aplicaciones educativas se
sustenta en la combinacion de el ementos visuales atractivos, dinamicas ludicasy
contenidos educativos adaptados al publico infantil, facilitando el aprendizaje mediante la
interaccion. Asimismo, incorpora una experiencia de usuario intuitiva que favorece la
participacion activa del nifio en el proceso de aprendizaje. Esta integracion entre disefio,
interactividad y enfoque educativo constituye € principal elemento diferenciador del

producto, aportando una solucion innovadora dentro del ambito de la educacion digital.
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24.10. Segmento de Mercado

El segmento de mercado est& conformado por nifios en etapa de educacion inicial y
bésica, asi como por padres de familiay docentes interesados en €l uso de herramientas
digitales educativas para el aprendizaje de habitos alimenticios saludables. Este publico se
define a partir de la necesidad de contar con recursos interactivos accesibles que
complementen |los procesos de ensefianza-aprendizaje. De esta manera, €l producto se
dirige a un nicho especifico dentro del &mbito educativo digital, con potencial de

implementacion tanto en € entorno escolar como en el hogar.

24.11. Beneficio o Impacto Esperado

El impacto esperado del producto se orienta a fomentar habitos de aimentacion
saludable en nifios mediante el uso de herramientas digitales interactivas, fortaleciendo
procesos de aprendizaje através del juego y la exploracion. Paralos usuarios, la aplicacion
representa una alternativa educativa dindmica que mejorala comprension de contenidos
relacionados con la nutricion. Para padres y docentes, constituye un recurso de apoyo que
facilitala ensefianza mediante estrategias visuales e interactivas. En conjunto, el beneficio
esperado trasciende el uso de la aplicacién, proyectandose como un aporte al desarrollo de

habitos saludables y al uso de tecnol ogias educativas en contextos formativos.

24.12. Canal de Promocion
Objetivo del canal de promocion
Posicionar la aplicacion ALIMASTER mediante estrategias de comunicacion

digital que generen reconocimiento, interésy adopcion por parte del publico objetivo,

destacando su valor como herramienta educativa interactiva
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24.13. Publico Objetivo

Padres de familia, docentes e instituciones educativas que buscan herramientas
digitales innovadoras parafortalecer el aprendizaje infantil, asi como nifios en etapa

escolar que interactlian con aplicaciones educativas.

24.14. Estrategia de Promocion

Estrategia basada en visibilidad digital mediante contenido atractivo y educativo,
enfocada en destacar lainteraccion, €l aprendizaje lUdico y los beneficios de la aplicacion.
Se plantea €l uso de piezas gréficas, contenido audiovisual y demostraciones del

funcionamiento de la app para generar interés'y conexién con el usuario.

24.15. Mediosy Canales Utilizados

Medio de Canal Digital

Instagram como canal principal paraladifusién de contenido visual, incluyendo
publicaciones, reels e historias que muestren el funcionamiento de la aplicacion, sus
beneficios y experiencias de uso. Se complementa con el uso de codigos QR que

direccionen aladescarga o visualizacion del prototipo de la aplicacion.



Figura 27.

Brandboard y Moodboard de la marca
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Nota. Evidencia visual desarrol Iédé dentro de la propuesta de emprendimiento
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Figura 28.

Evidencia de Estrategia de Expectativa Digital Historias

E
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FLORECER
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Nota. Evidencia visual desarrollada dentro de la propuesta de emprendimiento
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24.16. Medio de Canal Institucional o Académico.

Como parte de |la estrategia de promocion, se implementd un stand interactivo para
ladifusién de los productos, donde se presentaron revistas en miniaturay stickers
personalizados. La actividad incluy6 una dinamicaludica en la que los participantes debian
bajar unas esferas con forma de frutas mediante el uso de un bate para obtener |os premios,
incentivando lainteraccion y el reconocimiento de la propuesta. Esta accién fue apoyada
previamente mediante publicaciones en Instagram, lo que permitio generar expectativay
atraer publico a espacio fisico. De esta manera, se integraron canales digitalesy
presenciales parafortalecer lavisibilidad de lamarcay la conexion con e publico

objetivo.

Figura 29.

Evidencia Camparia de Expectativa Institucional

Nota. Evidencia visual desarrollada dentro de la propuesta de emprendimiento.
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Figura 30.

Evidencia Entrega de Souvenirs Campafia de Expectativa I nstitucional

i et

Nota. Evidencia visual desarrollada dentro de la propuesta de emprendimiento.

13.1.1. Mensaje o Propuesta Comunicacional

La propuesta comunicacional transmite la creatividad como base del aprendizaje,
utilizando un lenguaje visual dinamico que captalaatencion del publico. El mensgje resalta
que cada proceso de aprendizaje es diferente, promoviendo la exploracion, lainteraccion y

el descubrimiento através del disefio.

13.1.2. Frecuenciay Alcance Estimado

L a estrategia contemplala programacién de 6 publicaciones, 3 historias semanalesy
3 reels, complementadas con activaciones fisicas durante el periodo del 4 a 24 de febrero.
La gestion del contenido se realizara mediante Meta Business Suite en la plataforma
Instagram. Se proyecta un alcance de entre 50 y 100 nuevos seguidores, asi como una

interaccion directa con aproximadamente 100 personas a través de | as activaciones.
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Figura 31.
Evidencia Visual de Alcance en Instagram de la Marca
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Nota. Evidenciavisua de Meta Business Suite —para la propuesta técnicadel proyecto.

24.17. Indicadoresde Efectividad

Se establecen como indicadores de efectividad € incremento de seguidores en
Instagram, la obtencion de entre 15 y 20 interacciones por publicacion, asi como de 5 a 10
comentarios en las campafias realizadas. Ademas, se considera la medicion del nivel de
participacion através del escaneo de codigos QR y lainteraccion directa en las activaciones
fisicas.

Figura 32.

Evidencia Visual de Efectividad en Instagram

ehery _ivual O

Nota. Evidencia visual de seguidores de cuenta de Instagram para la propuesta técnica del proyecto.
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24.18. Validacién

Lavalidacion de lapropuesta se planteamediante latécnicade grupo focal, orientada
a recoger evidencias sobre la funcionalidad, pertinencia y aceptacién de los materiales
| Gdico-educativos propuestos. Esta fase busca contrastar la propuesta desarrollada con la
experiencia directa de usuarios potenciaes, permitiendo verificar si 10s recursos responden
a la necesidad identificada en la investigacion y s cumplen su propésito pedagogico e
interactivo en un contexto real de uso. Para €llo, se propone realizar una sesion de grupo
focal con un grupo reducido de nifios de 6 afios en este caso en la Unidad Educativa Basica
Oscar Efrén Reyes, quienesinteractuaran con los materiales disefiados. Durante la actividad,
se evaluaran aspectos relacionados con la comprension, e interés, la manipulacion, la

motivacion y lainteraccion con los prototipos.

A través de esta técnica, se espera recopilar percepciones sobre la usabilidad, €l
atractivo visual y la funcionalidad didactica de los recursos, ademés de identificar posibles
mejoras 0 gustes. Este proceso permitira obtener evidencia sobre el nivel de aceptacion de

la propuestay su aporte dentro del contexto educativo.
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24.19. Conclusiones.

El desarrollo de una editorial de disefio gréfico e ilustracion orientadaala
concientizacion social sobre la seguridad alimentariay la hambrunaen la ciudad de
Machala representa una propuesta innovadora que articula el disefio, laeducaciony la
tecnol ogia como herramientas de transformacion socia. A 1o largo del proyecto se
evidencia que la problemética de la desnutricion y la falta de educacion nutricional no solo
requiere soluciones informativas, sino también estrategias comunicacionales que faciliten

la. comprension, larecordacion y la aplicacion de conocimientos en la vida cotidiana.

En este contexto, laintegracion de recursos visuales como infografias, ilustraciones
y materiales editoriales, junto con el uso de herramientas digitales interactivas como la
aplicacion ALIMASTER, permite generar experiencias de aprendizaje méas dinamicas,
accesibles y significativas, especialmente en nifios, docentes y familias. Esta combinacion
fortalece el proceso educativo, a transformar contenidos técnicos en mensgjes claros,

atractivos y culturalmente pertinentes.

Finalmente, el proyecto no solo cumple con su propésito académico, sino que
también presenta un potencial real como emprendimiento creativoy social, capaz de aportar
al cumplimiento del Objetivo de Desarrollo Sostenible 2: Hambre Cero. De esta manera, se
posiciona a disefio grafico no solo como una disciplina estética, Sino como un medio
estratégico para la educacion, la sensibilizacion y e cambio de comportamiento en la

sociedad.
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24.20. Recomendaciones

Se recomienda continuar la validacién de los materiales mediante focus group en
distintas instituciones, con el fin de identificar meoras en usabilidad, seguridad y
comprensién antes de su produccién. Asimismo, se sugiere considerar 1aopinion de docentes

y especialistas para asegurar su coherencia pedagdgica.

Ademas, es importante fortalecer el emprendimiento mediante alianzas con
instituciones educativasy proveedores|ocales, |0 que permitiraoptimizar recursosy ampliar
la oferta. Finalmente, se recomienda mantener una linea visual coherente y priorizar la

funcionalidad pedagdgica, adaptando los materiales alas necesidades del contexto educativa

Se recomiendaimplementar pruebas piloto continuas con los usuarios finales, con el
fin de evaluar la efectividad del material en contextos realesy realizar ajustes oportunos que

mejoren la experiencia de aprendizaje.
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26. Anexos
26.1. Presupuesto
Tabla 21.
Presupuesto Proceso |
Rubros Unidad de Cantidad Costo unitario (USD) Costo total
medida (UsSD)

Recurso material y tecnoldgico

Computadora portétil Unidad 1 500,00 500,00

Software de disefio gréafico Licencia 1 120,00 120,00
Impresora multifuncional Unidad 1 150,00 150,00
Materiales lUdicos (cartuling, Paguete 1 80,00 80,00

papel, tintas, insumos gréficos)

Internet (3 meses) Mensua 3 20,00 60,00

Serviciosvarios

Transporte Servicio 2 20,00 40,00

Alimentacién Servicio 2 25,00 50,00

Impresionesy copias Servicio 1 30,00 30,00
SUBTOTAL 1.010,00

Imprevistos (5 %) 50,50

TOTAL 1.060,50
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26.2. Cronograma

Tabla 22.

Cronograma Aprobado Proceso 1

N° Actividades Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril
2025 2025 2026 2026 2026 2026
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

1 Taller deinvestigaciony formulacion del

proyecto de investigacion de fin de carrera.
Identificacion

del problema. X
Planteamiento del tema. X

Elaboracion de lajustificacion. X

Planteamiento de objetivos general y objetivos

especificos.

Elaboracion del marco institucional y marco

tedrico.

7 Elaboracion del disefio metodol égico,
metodologias y técnicas a ser utilizadasen la X X
investigacion.

8 Determinar la muestra, recursosy bibliografia. X

o O WD

9 Presentacion del ante proyecto al
Vicerrectorado.

10 Aprobacion de temas de proyectos de la
investigacion de fin de carrera.

11 Desarrollo deinvestigacion y propuestade
accion.

12 Elaboracion de conclusionesy
recomendaciones y levantamiento del
documento final del borrador del proyecto de
investigacion.

13 Entregade proyectos de investigacion de fin de X
carrera

X X X X X X X X X

X

Nota. Latablapresentael desarrollo del cronograma de actividades de lainvestigacién, organizando las actividades a reali zar en el periodo de noviembre de 2025 a marzo de
2026



26.3. Certificacionesvarias

Certificado de Aprobacion de Vicerrectorado de I nnovacién y Desarro

Cficio Wre. 001-FT-INV-ISTS-SEDE-2026

Loja, 11 de febrere de 2026 | NV

ERAR T AMENTE

Sr Solane Fomere Femando Josue :ﬂ":z_;:;;v;"-tfiﬁ& E
ESTUDIANTE DE DISENO GAFICO ' an

De mi consideracion:

Por medio de 1a prezents, me permito comumicarle que el Departamento de Investigacion,
Dezarrolle & Innovacion ha revisado su anteprovecte de trabajo de titulacion, titulado:

“DESARROLLO DE UNA EDITORIAL DE DISENO GCRAFICO E
ILUSTRACION PARA LA CREACION DE CONTENIDOS VISUALES
ORIENTADOS A LA CONCIENTIZACTON S0CTAL SOBRE LA HAMBRUNA
Y LA SEGURIDAD ATTMENTARIA EN LA CIUDAD DE MACHAL A,

el mizmo ha side evaluado z través de un proceso de revision por pares, tanto internos
como externos, v se constata que cumpls con los hineamientos establecidos por la
imstitucion. En consacuencia, ze autoriza zu ejecucion ¥ puesta en marcha. Para fal

afecto, sa nombra como diractor de su provecto de fin da carrera al{la) esp. Gina Andrea
Ojeda.

Particular que le hazo conocer para loz fines partinentas.

Atentameants,

Ing. Jackzon Michzel Quevedo, Ig=.
Coordinador de Investigacion, D+T

v tecnologicosudamericano. edu.ac
iCrea tu fituro dezde tu meta profesional!
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Certificado de Aprobacion de la Entidad para la Ejecucién del Proyecto

[. INSTITUTO TECNOLOGICO ,\
SUDAMERICANO U TECNOLOGIA SUPERIOR
. Hacewos gente de talentol

Tecndloga
Maria Gabriela Diaz Armijos

DOCENTE DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO DEL ISTSMACHALA

De mi consideracion

Por medio del presente, me permito aprobar €l proyecto de investigacion titulado
“Desarrollo de una editorial de disefio gréfico e ilustracion parala creacion de contenidos
visuales orientados ala concientizacion socia sobre la hambrunay la seguridad
alimentaria en la ciudad de Machala periodo Noviembre — Marzo 2026, desarrollado por
el estudiante Romero Solano Fernando Josue, con C.1.: 0705803187

Dicho proyecto cuenta con la autorizacion para €l levantamiento de informacion,
Investigacion institucional o virtual, asi como parala socializacion de la propuesta de
accion en la Unidad Educativa Basica Oscar Efrén Reyes en la ciudad de Machaa.

Machaa, 25 de noviembre de 2025.

Firmado digitaimente por
MARIA GABRIELA  MARIA GABRIELA DIAZ
ARMIJOS

DIAZ ARMIJOS Fecha: 2026.0430 00.08:12

-05'00

Tlga. Maria Gabriela Diaz Armijos
Docente Carrera de Disefio Grafico

C.1: 0705803187



Acta de Sacializacion de la Propuesta de Accion
Tecnologo
Fernando Josue Romero Solano

DIRECTORA DE TITULACION

De mi consideracion:

Por medio del presente me permito aprobar €l proyecto de investigacion titulado
“Desarrollo de una editorial de disefio grafico e ilustracion para la creacién de
contenidos visuales orientados a la concientizacion social sobre la hambrunay la
seguridad alimentariaen la ciudad de Machala periodo Noviembre — Marzo 2026,
desarrollado por el estudiante Romero Solano Fernando Josue, con C.l.:

0705803187.

Dejando asimismo constancia de que se han realizado | as pruebas y validaciones

Correspondientes al proyecto, verificando e cumplimiento de los objetivos
propuestosy lafuncionalidad de laaplicacion desarrollada; |os resultados obtenidos
demuestran su correcto desempefio en las etapas de implementacion y uso,
garantizado su aplicabilidad en el entorno real, por lo cua se certificay da fe de
su adecuado funcionamiento y validez técnica.

Machala, junio del 2026

Firmado electrénicamente por:
2 ELIZABETH

Ing. Judith Elizabeth Jiménez Jiménez, Mgs.
Coordinadora dela Carrerade Disefio Grafico

C.1: 1103886824
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27. Certificado de Abstract

{ CENTRO DE DIOMAS ['.

4

CERTF ABS. N° (08-KC-CISM-2026
Loja, ! 7 de Maye de 2028

La suserita, Lic. Karla Juliana Castifio Abendado, Mgs, COORINNADORA-
DOCENTE DEL AREA DE INGLES - CIS DEL INSTITUTO SUPERIOR
TECNOLOGICOO “SUDAMERICAND™, a peticidn de fa parte interesada v on forma

legal,

CERTIFICA:

Chue ol apartade ABSTRACT del Proyecto de Investigacian de Fin de Carrera del
sedior ROMERGQ SOLANG FERNANDO JOSUE estwdiante en proceso de fidacidn
periodo Noviembre 2025 - Mareo 2025 de la carera de DISENO CRAFICO,
modalidad presencial; estd correclamente raducido, fvego de haber gfecutado fas
correcciones  emitidas por mi persona; por cwanto se awloriza la o impresidn y

presentacicn dentro del empastado final previo a la disertacion ded prayvecio.

Particular que comunicn en fonor a la verdad para los fines acaddmicos pestinenies,

English is a piece of cake with CIS.

Lic. Karla Julfana Castilfo Abendado, Mgs.
COORDINADORA-DOCENTE DEL AREA DE INGLES ISTS - CIS

Matrkz: Miguel Riofrio 156-26 entre Sucre y Bolivar

www.tecnologieosudamericane edusee [ cis@ists eduec
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28. Modelo de Entrevista y/o Encuesta

28.1. Modelo de Encuesta

('. gEBLXKAE'C:;I %Zellqcé G TECNOLOGIA SUPERIOR

Hacewmos gente de talento!

ENCUESTA A DOCENTES

La presente encuesta es parte de la investigacion: “DESARROLLO DE UN
ESTUDIO CREATIVO DE DISENO GRAFICO PARA LA PRODUCCION DE
MATERIALES LUDICOS EDUCATIVOS ORIENTADOS A FORTALECER LA
EDUCACION INCLUSIVA EN LA CIUDAD DE MACHALA”™, previo a la obtencién del

titulo de Dhsefiador Grafico en el Instituto Superior Tecnologico Sudamericano.

Le solicitamos completar los siguientes apartados marcando la alternativa de su preferencia.

Los datos recolectados seran utilizados tnicamente para fines educativos.
Tipo de preguntas: Cerradas
1. Datos demogrificos

1. Edad:
O 26— 35 afios
O 36— 45 afios

O 46 — 55 afios

O 56 afios 0 mas



2.

3.

4.
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Género:

O Femenino

O Masculine

[ Prefiere no responder

Aifios de experiencia en el ejercicio docente:

0 -2 afios
3 -5 afios
O &6 — 10 afios

[ Mas de 10 afios

Nivel de formacion académica alcanzado:
[ Tercer nivel (Licenciatura/Tecnologia/Técnico)

[ Cuarto nivel (Especializado o Maestria)

] Doctorado (PhDD)

;En qué tipo de institucion educativa ejerce actualmente su labor docente?
[ Institucion fiscal (publica)

O Institucion fiscomisional

[ Institucion particular (privada)

O Otra:



1.

IL. Conocimientos y percepcién sobre seguridad alimentaria

En sus clases imparten o ensefian a los nifios sobre seguridad alimentaria?

0O 51

O No

i Qué tipo de material educativo utiliza para ensefiar sobre alimentacion
saludable y seguridad alimentaria en clase?

L Videos

[ Diapositivas

[ Textos escolares

] Cuentos

O Aplicaciones moviles

;(Utiliza aplicaciones méviles para impartir en su clase?

O S1

O No

105
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4. ;Envia tareas o actividades a casa en la que los estudiantes deban utilizar el

teléfono?

O Siempre

[ Casi siempre
O A veces

[0 Rara vez

O Nunca

5. {Consideraria utilizar una aplicacién movil para que los estudiantes aprendan
sobre alimentacion saludable v seguridad alimentaria?

0O 5i

O No
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28.2. Modelo de Entrevista

Entrevista a estudiantes de educacion basica

Objetivo: Conocer qué piensan los mifios sobre la alimentacion saludable v el aprendizaje

con juegos.

Preguntas para la entrevista

1. ;Sabes gqué es comer sano?

1. ;Qué comida te gusta mas?

3. ;Crees gue esa comida es buena para tu salud?

4. ;En la escuela te ensefian sobre comida saludable?

5. ;Te gusta aprender jugando?

6. ;Te gustaria usar una aplicacion para aprender sobre comida saludable?

7. (Qué te gustaria ver en esa aplicacion (juegos, dibujos, videos)?

8. ;Te gusta aprender con juegos o actividades divertidas?

9. ;Cuando te gustaria usar la aplicacion en clase (al inicio, en medio o al final)?

10. ; Qué haria mas divertida una aplicacion para ti?



28.3. Evidenciafotografica

Aplicacién de encuesta de mercado
Figura 33.

Evidencia de Recopilacion de Respuestas de Encuesta Digital
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28.4. Aplicacion de Entrevistay Encuesta a estudiantes de Unidad Educativa Basica

Oscar Efrén Reyesy Preciosos Momentos

Figura 34.

Entrevista a estudiantes de Unidad Educativa Basica Oscar Efrén Reyes
* )

Nota. Evidencia de entrevista con los estudiantes de la Unidad Educativa Basica Oscar Efrén Reyes sobre la mejora de
aplicaciones de educacion

Figura 35.

Encuesta a estudiantes de Unidad Educativa Basica Oscar Efrén Reyes

4 i i
Nota. Evidencia de didlogo junto con los estudiantes de la Unidad Educativa Bésica Oscar Efrén Reyes para estudio de
mercado.
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Figura 36.

Dialogo a estudiantes de Unidad Educativa Basica Oscar Efrén Reyes

Nota. Evidencia de dialogo con los estudiantes de la Unidad Educativa Bésica Oscar Efrén Reyes sobre la app Alimaster

Figura 37.

Finalizando junto con |os estudiantes después de quedar maravillados sobre Alimaster

p=

-

Nota. Evidencia de didlogo junto con los éstdi antes de la Unidad Educativa Bésica Oscar Efrén Reyes parala validacion
de contenidos sobre seguridad aimentaria.



28.5. Busgueda de materia primay proveedores para Propuesta de Accion

Figura 38.

Cotizacion de materiales e insumos para la produccion de prototipos editorial y recursos visuales para Alimaster.
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Nota. Cotizacion y compra para elaboracion de materiales e insumos para la produccion de prototipos editoriales y
recursos visuales para Alimaster..
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Figura 39.

Cotizacion de materiales e insumos para la produccion de prototipos editoriales y recursos visuales para Alimaster.
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Nota. Cotizacion y compra para elaboracion de materiales e insumos para la produccion de prototipos
editoriales y recursos visuales para la formacién de Alimaster.
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28.6. Propuesta de accién en gecucion

Figura 40.

Disefio y armado para crear una aplicacion educativa

Nota. Proceso de disefio y maquetacién de la aplicacion educativa sobre seguridad
alimentaria Alimaster en Adobe Illustrator.
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29. Hoja Valorada

[r |
ESPECIE VALORADA -N° ITSS- TECNOLAGICO
wmncmo
Machala, OF e EOSr0 ge202b “::wm l
N2 001634

Senoria)

AECTOR {A) DEL INSTITUTO TECNOLOGICG SUPERION SUDAMERICAND

Ciudad.-

De mis consideraciones:

vo Feinanda. Jawe Romews Sdone ~Cl 005303 1AY 'ﬂgméu‘,.m

Sg:cclo'n DUH‘Q soMcito a Usted nmatentamemeseemmkc
! fepugecto con e Crrucion ol

ute co oot de dseno oabics € dudaaon Cagocada Enla
menL COAC O Sox 'U‘ SO ]v_h “"-_Qr“ﬁluﬂb ?_L‘__‘&:ﬁ_-ljb 4 C@'nmr«'\'iunkk “
Por la favorable atencion, anticpo mi agradecimiento. Puodo Sepiiemiie 2025 - Muno 20

Atentamente,

Firma de Peticlonario

sta la peticion que antecede,

de 20

Machata, __de
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30. Solicitud a Unidad Educativa Basica Oscar Efrén Reyesy Preciosos

Momentos para la aplicacion deinstrumentos de investigacion

FHET St e A

WATTLTE -
['. SUDFMEF!ICAN_ G ex oo
Mlachata, 13 da Febrero de 2028
Estimada
Miz=. Yuli Alegandea Sol Macias
OIRECTORA DE LA ESCUELA DE EDARCACTON BASICA "OSCAR. EFFEN FEYEL"
Die mi consideracion:
Fecita un cordial satuda. Yo, Fermard Tosua Bomera Sclamo, con CT 0705803187, esmdiante
de Iz carrera de Dlizeio Grafico d2] Institte Superior Tecnelogico Sodamericar, me dirfo anzted
como imvestigader dal provecte da tindacion denomineds; “Desamollo de mma editorial de dzetio
grafico e ifusmecion para [z creacion ds conterddos visuales orientados 2 Iz concientizacion social
sobee |2 berbama v 1a sepridad alimentaria en la cindad de Mackala, periodo Moviambee 2025 —
Marza 20267
La presente mvestizacion tems como firalidad dssamollar we propuesia visual v educativa
arientada a fortalkecer la concientizacin sobre la alimertacion sahedzile v 12 segomidad alimentaria
medae recurses graficos & dhstratives adaptados 2l contento sducativa.

Por medio de [z presente, solicito cordialmente su autorizacion pera realizar actividades da
levantzmienty de informacion Savro de la institucion, mediante encusstas, emrevistas ¥ Zrapos
fomlss dimzidoe: al persomal docemte v, de ser necesario, 2 padmes de famulia com fimes

estrictamente acadensicaz.

Asimisme, s gaantiza gue toda la mfomecion recopilada sem mamejada con copfidencialidad v

utilizada tmicamente para & dezarrollo dz la imvestizacion
Agradezco de anteramn su atencion v calaboracion en este procese Mvestigativa

Afentamente

_— "\'h.-l.!..,.._
e

Sr an.eﬁ; Solano Fernando Josue
ESTUDIAMTE ISTS DISENG GRAFTCO

Tlga. Maris Gabriela Diaz Armijos

COORDINADORA ISTS DISEND
GRAFICO
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30.1. Aprobacién por partedelaaUnidad Educativa Basica Oscar Efrén Reyespara

laimplementacion de instrumentos de investigacion.

ESCUELA DE EDUCACION HASICA “OSCAR EFREN REYES™

OI0
Machata, 23 de febrero de 2026

Sefors
DWRECTORA DEL MINISTERIO DE EDUCACION
Mgs. YULI ALEXANDRA SO MACIAS
DRECTORA

ASUNTO: Autorizacian institucional y sodcitud de encusstas haca los estudiantes para fines de
Inwestgacon
De mi consideracion:

Yo, Fernande Josud Romere Solano, con C4 0705803187, estediante de la carrera de Dissdo Grafico del
Insttuno Sugeror Tecnodgico Sudamericano, por madio del presente sollcnty e yrve sitarize b
reakimeidn de nothidades de recoleocitn de informaciin con fites académicos demrs de la baucidn
Qu sled drge

La swlicntud se enmarca #= mi trabajo de Mtulacion denseninado:

“Desarrule de unas editoral de diselo grifico « Mustraddn para s creackdn de contenidos vissales
Qrentados a la concientzacion oo sobre la hambrura y le teguridad abmestaris en b csdod de

tl Guabo "

En ol murcd metodalOgco ¢ & investigacion, solicto se autorice hwlamummm
encuetas y entrevistas, coordeands previamente con b mstitecian, r di horsrion, dup
ioteraags v ol nogemal desarrolio de le sctvidades scaddmice

Addonamente, solicho se srva certificar ef numeso de gocentes vwinculsdos a a matiteoan,

especaimente aquetios que laboran con sstudiastes de sprosmadamente 6 afios, con ol grogdatio de
define ks poblacion y caioutar s masedtra de (s isvedtigacidn do manera 16050 y sustantass.

Censiderando gue la Invesdgacion se ockenta 3 poblacion nfamil [ni%os de aprosmadamente 6 afosl w
dej» constancia de que!

1 Toda sconvicad con ssbadiantes s realizard bajo acompafamieno del docerte resporsable.

1 Laparucpacion sera voluntara, y cussdo corresponds se pestinnard el consertimee o
Informado con representantes y'o doconte

1 No e recslectank ni difundick indormadian seniiie de fos estudiantes (nombres, fotograhes,
dacos personales)

Lt Lainformacicn obtenids serh utiluacls mod con Sous AckSemicos, mantenano

4 fadld 4.' S

Por 0 espuesto. soRULD s v considerar Io indicado 3ara los fnes pertinentes

Atertamente,

I

DIRECTORA
Mgz YULI ALEXANDRA SOL MACIAS

DIRECTORA
1) Guato - £l Ore
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30.2. Constancia de aplicacion de validacion final en la Unidad Educativa Basica

Oscar Efrén Reyes

[. INETITUTD TECHDLOBICO ﬂ ISEND GF
. SUDMEHICMD U TECROLoEls SUPSENON

Harengos apithe de fakeirto

Machala, 23 de Febrero de 2024

Estimada
Mes. Yuli Alewandra Sol Macias
DIFECTORA DE LA ESCUELA DE EDUCACION BASICA “0OSCAR EFREN FEYESY

D= mi consideracion:

Yo, Femando Jgmpe Fomero Solano, autor del provects de fmvestizacion titulado: “Desarrollo dea
w1z aditorial de dizefio srafico e fhastracion para Iz creacion de comtenidos vimnales orientados a la
concientizacion social sobre 12 hambrona v 12 semaridad alimentaria en la civded da Machala®,

deijo constancia de 1z culminacicn de laz actividades de carmnpo realizadas en su institacidn,

Drurante 1z vizita se aplicaron encuestas, entrevistsz v validacion de materiales wisuales

deszrrollado: como parte de 1a propussta editoriz] del proyecto.

Wm brindada por la Unidad Educatrva Particular “Arca de los Genios”, 12

cual fie fimdamants] para el dazamrollo de la miestizacion.

= f
Tlza. Maria Gabriela Diaz Armijox Sr. n@ﬁﬁﬁim Fernando Jozue
COORDINADORA ISTS DISEND ESTUDIAMTE ISTS DISENG GRAFICO

GRAFICD

f-‘r f/ |
i I--I"_-" _.-'I
Mlgs. Yali Alexandra Sol Maciaz
DIRECTORA DE LA ESCUELA DE
EDUCACION BASICA “0OSCAFR EFREN

REYES™




